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【主机厂亮点】蔚来汽车与江淮汽车集团将在中国成立电动汽车合资企

业 

 

意义：中国电动汽车初创企业蔚来汽车与安徽江淮汽车集团股份有限公司（江淮汽车集团）于 3 月 4 日签署了一份

协议，双方计划在中国安徽省成立一家新的合资公司。 

展望：蔚来汽车将通过新成立的合资企业进一步深化与江淮汽车的合作关系。双方早在 2016 年就已对蔚来汽车新

车型代工生产达成了合作协议。 

 

中国电动汽车（EV）初创企业蔚来汽车与安徽江淮汽车集团股份有限公司（江淮汽车集团）于 3 月 4 日签署了一份

协议，双方计划在中国安徽省成立一家新的合资公司（JV）。根据江淮汽车集团发布的一份声明，蔚来汽车将出资

2.45 亿元（约合 3,780 万美元），拥有新公司 49%的股份；江淮汽车将出资资 2.55 亿元，持有剩余 51%的股份。合

资公司的董事会将由 3 名江淮汽车委派的董事和 2 名蔚来汽车委派的董事组成。江淮汽车将任命董事会的一名董事

担任合资公司的总裁。新公司将专注于电动汽车及相关零部件的研发和生产，并提供电动汽车技术、服务和技术转

让方面的咨询服务。据一财报道，一名熟悉情况的蔚来汽车内部人员表示：“这家公司新负责江淮蔚来制造基地的

运营。在新公司投入运营后，蔚来将能够更多地参与合肥制造基地的日常运营。” 

 

 
 

根据与江淮汽车签订的代工生产合同，蔚来汽车目前在江淮合肥工厂生产 ES8、ES6 和 EC6 三款车型。作为代工生

产协议的一部分，由江淮汽车新建的合肥工厂专门为满足蔚来车型的生产要求而设计。在上周蔚来汽车与分析师举

行的第四季度业绩电话会议上，公司首席执行官李斌表示，公司正在研究推出一个定位低于蔚来的新品牌，以吸引

大众市场的电动汽车购车者。当地媒体报道称，新合资公司的成立将使蔚来汽车获得当地政府和江淮汽车的全力支

持，这也是新品牌推出准备工作的一部分。 

IHS Markit 观点深度解析 

蔚来汽车将通过新成立的合资企业进一步深化与江淮汽车的合作关系。双方早在 2016 年就已对蔚来汽车新车型代

工生产达成了合作协议。这家电动汽车创业企业最初计划在上海建立自己的生产基地，但后来由于涉及巨大的资金

投入而放弃计划。为了获得发展所需的资金，蔚来汽车在 2020 年与合肥市政府签署了多项重要协议，其中包括与

一组战略投资者达成的投资协议，该协议将在一定条件下为蔚来汽车带来总计 70 亿元的战略投资。根据蔚来汽车

发布的年报，作为该协议的一部分，蔚来汽车将必须寻求在国内首次公开募股，否则投资者有权要求蔚来汽车赎回

其持有的股份。另外，如果蔚来汽车年销量连续两年低于 2 万辆，投资者也有权要求蔚来汽车回购其持有的股份。

蔚来汽车 2020 年第四季度财报显示，该公司第四季度毛利为 11.419 亿元（约合 1.75 亿美元），而 2019 年同期亏
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损 2.538 亿元。毛利率从 2019 年第四季度的-8.9%升至 2020 年第四季度的 17.2%。蔚来汽车在 2020 年交付了逾 4.37

万辆汽车，是 2019 年 20,565 辆的两倍多。 

 

据李斌介绍，合肥工厂每月产能为 1 万辆，但由于半导体和电池供应受限，工厂目前尚未达到峰值产能水平。合肥

工厂目前已启动扩建。到 2021 年底，该工厂的单班年产能将达到 15 万辆，两班年产能将达到 30 万辆。在宣布与

江淮汽车成立新合资企业之前，蔚来汽车决定减少其在与广汽集团和重庆长安汽车合资企业中的投资。今年 2 月，

蔚来汽车持有广汽蔚来的股权，从最初的 22.5%下降至 4.4589%。其在长安蔚来持有的股份也从 50%下降至 4.6223%。 

 

 

 

【主机厂亮点】大众启动“ACCELERATE战略”以加速转型为软件驱动

型移动出行供应商 

意义：日前，大众汽车启动“ACCELERATE 战略”以加速转型为软件驱动型移动出行供应商。这家汽车制造商宣布将

把软件集成到车辆中，并将数字化用户体验作为其核心竞争力。集成软件的车辆将使大众能够建立基于数据的全新

业务模式，并为客户提供具有吸引力的服务包。此外，大众还将扩大其零排放产品阵容，并在 2030 年实现自动驾

驶技术的广泛应用。 

展望：近年来，大众一直在追求数字化转型并通过一系列举措打下了坚实的基础。该公司于 2019 年宣布，将在电

动化和数字化领域投资 190 亿欧元；其中将投入 40 亿欧元用于数字化转型。大众已成立了一个名为 Car.Software 的

新部门，旗下已拥有 5,000 多名“数字专家”，其目的是建造自己的操作系统并投资建立自己的云计算中心。 

 

 
大众 Trinity 项目，图片由大众汽车美国公司提供 

 

大众汽车在日前发布的一份声明中表示，该公司已启动 ACCELERATE 战略以加速转型为软件驱动型移动出行供应商。

这家汽车制造商宣布将把软件集成到车辆中，并将数字化用户体验作为其核心竞争力。为了支持这一战略，大众组

建了 ID. Digital 敏捷项目部门，每 12 周对旗下车型进行一次无线更新。大众的目标是在两年内推出一支拥有超过 50

万辆完全联网车辆的车队。大众品牌首席执行官 Ralf Brandstätter 表示：“我们正在加快步伐，在未来几年里，我们

将以前所未有的方式改变大众。如今，借助 ACCELERATE 战略，我们将进一步推动大众品牌的未来数字化进程！”

集成软件的车辆将使大众能够建立基于数据的全新业务模式，并为客户提供具有吸引力的服务包。这也将使大众获

得额外收入。大众的 ACCELERATE 战略将有助于提高效率，大众汽车的目标是从 2023 年开始，营业利润率至少达

到 6%。此外，大众汽车计划在 2023 年之前将固定成本降低 5%，将工厂生产率每年提高 5%并节约 7%的材料成本。 

 

加快电动汽车普及 
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大众将扩大其零排放产品阵容，计划到 2030 年其纯电动汽车的销量占到其欧洲市场新车总销量的 70%以上，高于此

前 35%的目标。大众预计，届时其在中国和美国的电动汽车销量占比将上升至总销量的 50%。为了实现这一目标，

大众每年将至少推出一款纯电动车型。该公司今年将推出三款电动汽车：最先推出的是四驱 ID 4 GTX，随后是 ID.5

轿跑 SUV，最后是在年底推出的、仅在中国上市的大尺寸 SUV ID 6。大众还表示，该公司正在研发用于平板车的下

一代高性能纯电驱动工具包“可扩展系统平台”，该平台将于 2026 年部署在大众的旗舰电动车项目 Trinity 上。 

 

Trinity 概念将拓展自动驾驶技术的发展 

 

大众此前透露计划在 2026 年推出一款电动轿车，同时西亚特宣布对其西班牙巴塞罗那工作进行投资用于生产电动

汽车。大众表示，Trinity 拥有三层意思：一个全新研发的电动汽车平台；简化的供应结构以及在沃尔夫斯堡进行全

面网联化的生产。该公司表示，这款新车将在续航里程、充电速度和数字化方面树立新的标准，甚至宣称其充电速

度将与汽油车加油一样快。这款全新轿车预计还将提供 L2 级以上驾驶辅助系统，并在技术上为 L4 级做好准备。大

众计划通过 Trinity 在其完全联网的车队中建立一个神经网络，所有车辆都将通过该网络不断交换数据。Brandstätter

表示：“大众将迎来深刻的变革。我们不仅将致力于推动环境友好的电动出行，还将为用户带来迷人的数字化体验、

全新商业模式以及自动驾驶。我们在过去几年间已经为此打下坚实基础。如今，我们将通过 ACCELERATE 战略进一

步推进数字化转型。” 

IHS Markit 观点深度解析 

近年来，大众一直在追求数字化转型并通过一系列举措打下了坚实的基础。该公司于 2019 年宣布，将在电动化和

数字化领域投资 190 亿欧元；其中将投入 40 亿欧元用于数字化转型，公司在 2017 年还指出，预计到 2025 年移动

出行领域将为其带来数十亿美元的收入。日益严格的二氧化碳排放目标和政府出台的各项政策正鼓励汽车制造商推

出电动汽车。据埃信华迈发布的一份报告称，2020 年全球电动汽车销量为 250 万辆，预计到 2025 年，这一数字将

增至 1,220 万辆，年增长率接近 52%。 

 

 
 

大众已成立了一个名为 Car.Software 的新部门，旗下已拥有 5,000 多名“数字专家”，其目的是建造自己的操作系统

并投资建立自己的云计算中心。该部门的目标是到 2025 年将大众内部软件研发比例将从目前的 10%提高至 60%。最

近，大众集团同意 Car.Software 与微软合作构建一个新的自动驾驶技术平台。这个基于云计算的协作平台将通过共

享技术和数据，帮助大众加快在该领域的研发。 
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【主机厂销售亮点】由于电动汽车销量有所改善，小鹏汽车2020年第

四季度净亏损同比收窄21% 

意义：由于 2020 年第四季度汽车交付量增加，小鹏汽车当季净亏损有所收窄。 

展望：2020 年，电动汽车初创企业小鹏汽车和蔚来汽车纷纷推出新车型，扩大各自的产品阵容。随着国内乘用车

市场日益增长，这些新车型在最新电池和自动驾驶技术的支持下，销量将持续提振。 

 

中国电动汽车（EV）初创企业小鹏汽车日前公布了其 2020 财年第四季度以及 2020 财年未经审计的财务数据。数据

显示，该公司 2020 年第四季度实现营收 28.5 亿元（约合 4.37 亿美元），同比增长 345.5%，环比增长 43.3%。小鹏

汽车去年第四季度汽车销售收入为 27.4 亿元，同比增长 375.7%，环比增长 44.1%。2020 年第四季度毛利润率达到

7.4%，2019 年同期及 2020 年第三季度分别为-6.6%和 4.6%。小鹏汽车 2020 年第四季度汽车利润率为 6.8%，2019 年

同期及 2020 年第三季度分别为-8.5%和 3.2%。该公司 2020 年第四季度净亏损为 7.874 亿元，较 2019 年第四季度的

净亏损 9.971 亿元同比减少 21%，较上季度的 11.488 亿元同比减少 31%。2020 年全年实现营业收入 58.4 亿元，同比

增长 151.8%。2020 年财年毛利率为 4.6%，高于 2019 年的-24.0%。2020 年，小鹏汽车的汽车毛利率为 3.5%，上一财

年为-25.9%。2020 年，小鹏汽车研发费用为 17.3 亿元，同比减少 16.6%。小鹏汽车表示，研发费用减少的主要原因

与 2019 年 P7 轿车相关研发费用较高有关。2020 年，小鹏汽车净亏损达到 27.3 亿元，较上年净亏损 36.9 亿元有所

收窄。该公司第四季度总交付量达 12,964 辆，2020 年全年共交付 27,041 辆新车。2020 年第四季度，P7 轿车交付

量达到 8,527 辆，高于上一季度的 6,210 辆。 

 

 
 

2021 年第一季度，小鹏汽车预计其交付量将达到 12,500 辆，总营收约为 26 亿元，同比增长 531%。小鹏汽车还表

示，计划在 2021 年下半年推出其第三款车型，一款搭载激光雷达的智能电动汽车。 

IHS Markit 观点深度解析 

在2020年第四季度P7电动轿车交付量增加之后，小鹏汽车公布其该季度净亏损收窄。消费者对P7电动轿车的兴趣

正在增加。该车型具有行业领先的L2级及以上自动驾驶技术，并配备了可以接收无线（OTA）更新的小鹏汽车车载

智能系统Xpeng OS。在P7交付量快速增长的推动下，2020年第四季度总交付量同比增长51%，达到12,964辆，超过

了其原先设定的10,000辆的目标。据小鹏汽车介绍，去年第四季度交付的P7车型中，95%配备了其高级驾驶辅助系

统XPILOT 2.5或更高级的XPILOT 3.0。这些智能驾驶系统的高渗透率反映出消费者对于能够提供高性能、长续航里程

以及独特驾驶体验的高度智能化电动汽车有着强烈兴趣。 
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2020年，电动汽车初创企业小鹏汽车和蔚来汽车纷纷推出新车型，扩大各自的产品阵容。随着国内乘用车市场日益

增长，这些新车型在最新电池和自动驾驶技术的支持下，销量将持续提振。根据我们的预测，到2022年，中国乘用

电动车的产量将达到243万辆左右，相比之下2020年约为101万辆，2019年约为90.3万辆。特斯拉凭借其Model 3和

Model Y在市场竞争中处于有利地位，预计未来两年将引领大众市场电动汽车的销售。不过，市场仍将为那些拥有

出色产品和强大技术实力的新兴电动汽车制造商提供机会。 

 

 

【主机厂销售亮点】长安汽车公布2月份销量同比增长465.8% 

重庆长安汽车日前公布其 2 月份销量为 162,708 辆，同比增长 465.8%。其中，合资企业长安福特 2 月份销量同比增

长 167.4%，至 10,932 辆，合资企业长安马自达的销量同比增长 257.5%，至 6,289 辆。今年 2 月，长安旗下乘用车子

公司重庆长安和合肥长安的总销量为 103,171 辆，相比之下，去年同期仅为 14,002 辆。今年迄今为止（1 月至 2

月），长安汽车销量同比增长 153.9%，至 414,688 辆。 

 

 
 

IHS Markit 观点深度解析 

随着市场对其自有乘用车产品的需求不断上升，长安汽车 2 月份销售表现强劲。按年度同比来看，长安汽车的销量

增长了四倍以上。考虑到去年 2 月汽车销售受到新冠疫情爆发的严重影响，今年销量同比大幅增长主要是因为去年

2 月的销量比较基数较低。不过，长安汽车上月销量仍超过其国内同行。例如，广汽集团 2 月份销量为 105,128 辆

汽车。其中，广汽自有品牌销量为 16,955 辆。相比之下，长安主要乘用车子公司重庆长安和合肥长安 2 月份的总销

量超过了 10 万辆。 
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【科技和移动性亮点】2021年上海车展：极狐将推出基于华为技术的

Alpha-S HBT电动汽车 

北汽旗下高端品牌极狐将于 4 月 19 日在 2021 年上海车展上推出一款与华为联合开发的新车型。这款极狐 Alpha-S 

HBT 将搭载由中国科技巨头华为公司提供的车规级激光雷达、6 个毫米波雷达、12 个摄像头和 13 个超声波雷达。

同时，这款新车型也将是市场上首款搭载华为最新芯片的车型，其算力可达 352 TOPS。 

 

 

IHS Markit 观点深度解析 

国内媒体曝光的照片显示，极狐 Alpha-S HBT 是一款中型纯电动轿车，续航里程达到 700 公里。北汽集团表示，

Alpha-S 将搭载由华为提供的一系列新技术，过去两年间双方一直在合作研发 Alpha-S HBT。Alpha-S HBT 的到来将

进一步丰富完善极狐在电动汽车市场的产品阵容，尽管该车型在短期内不太可能大幅提升品牌销量。2020 年 10 月，

极狐推出了首款高端车型——极狐 Alpha-T 纯电动运动型多用途车（SUV）。2020 年 11 月至 12 月期间，Alpha-T 

SUV 在国内的销量仅为 709 辆。 

 

 

【科技和移动性亮点】博世与格芯合作开发用于自动驾驶汽车的雷达芯

片 

日前，德国汽车供应商博世与芯片制造商格芯达成合作协议，双方将共同开发面向 ADAS（高级驾驶辅助系统）应

用的下一代汽车雷达技术。根据合作协议，格芯将使用 22FDX 射频解决方案开发毫米波汽车雷达系统芯片（SoC）。 
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这些芯片将在其德国的德累斯顿工厂生产，预计将于 2021 年下半年交货。博世高级副总裁兼集成电路部门负责人

Oliver Wolst 表示：“可靠的雷达和 ADAS 系统对于全球各地的司机和汽车制造商来说都至关重要。我们选择与格芯

合作，是因为他们不仅在射频和毫米波技术方面处于行业领先，同时在汽车市场也拥有深厚的专业知识。我们仔细

研究了各种现有的半导体解决方案，最终发现对于我们下一代高效安全的汽车雷达而言，格芯的 22FDX 射频解决方

案是其中最有吸引力、最合适的平台。” 

IHS Markit 观点深度解析 

此次双方合作的目的是开发工作频率更高的雷达芯片，从而帮助雷达以更高的准确度探测更远的目标。雷达传感器

支持自动车辆在雾、雨和雪等恶劣天气下进行目标探测和导航。博世原本向第三方公司采购芯片并将其嵌入雷达模

块，不过这次合作将支持博世自行定制设计。博世也在自行研发芯片，公司最近宣布在德累斯顿建造了一座工厂来

生产 ASIC（专用集成电路）微芯片。  
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【GSP】日本/韩国销量与生产评论-2021年2月 

 

日本/韩国销量 

2021 年 1 月：+9.4%；现值 52 万辆，前值 47 万辆 

 

2021 年 1 月，日本轻型汽车销量同比增长 7.4%。过去几个月销量增长一定程度上是由于 2019 年同期的比较基数较

低，因为消费者在 2019 年 10 月增值税上调后削减了支出。最近新冠肺炎确诊病例数量激增，以及政府暂停发放疫

情爆发地区外出旅游和就餐补贴，将会对 2021 年第一季度的消费者支出带来压力。与此同时，日本继续处于紧急

状态。就业状况疲软等关键因素促使消费者继续保持谨慎并构成下行风险。 

 

日本近期经济前景仍然显示出停滞的势头，反映出自 2020 年初新冠肺炎大流行开始以来，过去几个月日本全国范

围的商业环境较为疲弱。不过由于一些富裕家庭选择购买汽车等耐用品，而不是积极出国或返乡度假，目前日本汽

车市场的形势略好于预期。由于新冠肺炎疫情，2020 年东京奥运会和残奥会已经推迟至 2021 年夏季举行。 

 

环境性能减税政策已重新延长至 2021 年底。这一措施旨在应对新冠肺炎疫情带来的负面影响。此外，环境友好型

汽车税费减免政策也从 2021 年 4 月延长两年至 2023 年，随着对燃油经济性要求更加严格，这也可能支持日本国内

对具有更好燃油经济性表现的车辆需求。 

 

  
 

除三菱外，大多数日本国内汽车制造商的销量均同比增长。丰田（包括雷克萨斯品牌）销量同比增长 13.6%。本田

销量同比增长 1.8%，日产销量同比增长 2.6%。 

 

由于 2020 年新冠肺炎疫情危机后的复苏影响，日本市场 2021 年整体国内销量的最新预测为 489 万辆。这一数字预

计将比 2020 年增长 8.4%。 

 

2021 年 1 月，韩国轻型汽车总销量同比增长 15.5%，主要是由于进口乘用车销量增长以及与 2020 年 1 月相比工作

日增加。 

 

2021 年 1 月，除雷诺三星外，韩国大部分国内汽车制造商均实现销量同比增长。现代汽车销量同比增长 25%，起亚

销量同比增长 12%。雷诺三星销量同比下降了 17.9%。2021 年 1 月，进口车销量同比增长 30.7%。 

 



IHS Markit 汽车市场每周热点汇编 | 2021年3月                                                                                                                       微信公众号    汽车VIP群 

 
Confidential. © 2021 IHS Markit. All rights reserved.                                                        11  

 
 

新冠肺炎疫情和海外贸易摩擦仍然将对韩国经济产生负面影响；消费税减免政策已于 2020 年结束。因此，2021 年

预计将逐渐出现消极的偿还效应。在 2020 年销量比 2019 年增长 6.6%之后，韩国 2021 年新车销量预计将比 2020 年

下降 4%，至 179 万辆。 

 

 

日本/韩国产量 

2021 年 1 月：4.1%；现值 94 万辆，前值 98 万辆 

 

半导体短缺对日本汽车生产带来了更为明显和严重的影响；自 2020 年 12 月以来，日本累计损失产量已超过 11 万

辆，相当于 2021 年第一季度 5%的计划产量。半导体短缺对每家汽车制造商的车辆生产和恢复时间有着不同的影响，

取决于供应链路线、对半导体供应商的购买力、汽车库存以及汽车需求趋势。 

 

斯巴鲁 Forester 和 XV 两款车型受到的影响最大，第一季度产量损失达 5 万辆，相当于原计划产量的 30%。斯巴鲁

的生产运营要到第三季度末才能开始恢复，在北美市场需求旺盛的 XV 和 Forester 车型可能出现的库存短缺也将影

响实际需求。 

 

欢迎您添加微信客服（ihsmarkitautomarket）加入 VIP 群，获取完整报告 
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【供应商趋势亮点】英飞凌开发新一代80V和100V功率MOSFET技术 

MOSFET 针对低和高开关频率进行了优化 

 

 
来源：英飞凌 

 

英飞凌在 3 月 9 日发布的一篇新闻稿中表示，该公司已经开发出了 StrongIRFET 2，这种新一代功率 MOSFET 技术可

适用于 80V 和 100V 应用。MOSFET 针对低和高开关频率进行了优化。 

 

这项技术高度灵活，可用于 SMPS、电动机驱动、电池驱动工具、电池管理、UPS 和轻型电动汽车（EV）等应用。

它具有支持更高载流能力的高额定电流，不需要并联多个设备，从而有效降低 BOM 成本并节省电路板空间。 

IHS Markit 观点深度解析 

StrongIRFET 2 产品可以以 TO-220 封装类型订购，该类型具有更高的功率效率以改善整体系统性能。本周早些时候，

英飞凌还开发了 650V CoolSiC 混合分立器件，用于车载充电器（OBC）、功率因数校正（PFC）、DC-DC 和 DC-

AC 转换器等快速开关汽车应用。另外，英飞凌还进一步扩展了其新开发的 AIROC 品牌，推出了面向汽车应用的 2x2 

Wi-Fi 6/6E 和蓝牙 5.2 组合系统芯片（SoC）。 

 

 

 

【供应商趋势亮点】黑莓与德赛西威合作开发双屏虚拟智能座舱域控制

器 

奇瑞瑞虎 8 Plus 和捷途 X90 车型已应用这项技术 

 

 
来源：Getty Image 
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据 3 月 8 日的一篇新闻稿，黑莓宣布与德赛西威合作开发了一款双屏虚拟智能座舱域控制器。该域控制器采用了

QNX Hypervisor 和 QNX 实时操作系统（RTOS），目前奇瑞瑞虎 8 Plus 和捷途 X90 车型已应用这项技术。 

 

黑莓技术解决方案部门高级副总裁兼联席主管 John Wall 表示：“借助安全可靠的黑莓 QNX 技术，我们将满足正在

快速转型的汽车行业所提出的多样化需求。我们很高兴黑莓的技术能够为奇瑞瑞虎 8 Plus 和捷途 X90 的创新智能驾

驶座舱提供支持，并期待在未来为汽车行业提供更集成、更强大的智能座舱及智能驾驶解决方案。” 

IHS Markit 观点深度解析 

奇瑞的两款车型都配备了德赛西威基于 QNX Hypervisor 的智能座舱域控制器。QNX Hypervisor 允许多个操作系统

（OS）安全地共存于同一个系统芯片（SoC）上。 

 

德赛西威汽车技术中心总经理黄力表示：“德赛西威致力于智能时代新型人机交互体验的整合与创新。通过打造先

进的智能座舱系统解决方案，黑莓高品质、高性价比的产品将令智能驾驶系统提供更安全的驾驶体验。” 
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【VIP专属文章】汽车市场月度回顾—中国 

 

市场数据 

 

轻型汽车 

 

 
 

 1 月份中国乘用车销量超过 201 万辆，同比增长 28.8%。 

 1 月份轻型商用车（LCV）销量同比增长 23.0%，至 288,042 辆。 

 包括乘用车和轻型商用车在内的中国轻型汽车市场 1 月份销量同比增长 28.1%，达到 229.5 万辆。 

 

乘用车 

 

 
 

C 级车市场 

 

C级车是中国轻型汽车市场中销量最大的细分市场。包括轿车（CAR）、运动型多用途车（SUV）、多用途车

（MPV）和厢式货车（VAN）等细分车型在内的C级车市场1月份销量达到958,207辆，较2020年1月的819,826辆增

长17%。1月份，C级CAR和C级SUV市场销量均取得了两位数的增长，而C级MPV销量同比下降了22.4%。C级MPV市

场上仅有少数车型参与竞争，由于需求不足，汽车制造商并不热衷于在这个细分市场上推出新车型。不过，比亚迪
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最近在市场上推出了一款名为D1 MPV的新车型。这款车型主要面向移动出行市场，因此其在私家车市场的销量不

会很高。 

 

C 级 CAR 

 

由于购车者通常在中国农历新年假期（今年春节假期在2021年2月）之前表现出较高的新车购买意愿，因此今年1月

C级CAR市场销售表现强劲。1月份，紧凑型轿车销量同比增长16%，达到496,857辆。C级CAR销量在1月份的市场份

额达到24.8%，仍然是中国轻型汽车市场销量最大的单一细分市场。由于经典车型的销售表现十分稳定，德系和日

系品牌在该细分市场仍占据主导地位。该细分市场销量排名前五位的车型是大众朗逸、丰田卡罗拉、大众速腾、大

众宝来和日产轩逸。卡罗拉和雷凌的总销量为66,276辆，反映出消费者对日本汽车制造商推出的经济紧凑车型的强

劲需求。总体来说，该市场前十名畅销车型在1月份的销量均超过了2万辆。全新现代伊兰特于2020年9月开始销售，

今年1月份销量接近1.7万辆。预计第七代伊兰特将提升现代品牌在乘用车市场的影响力。与日系和德系品牌相比，

国产品牌在C级CAR市场的竞争力并不强。吉利帝豪是销量前十名中唯一的国产车型，今年1月销量为2.46万辆。 

 

C 级 SUV 

 

1 月份 C 级 SUV 销量同比增长 19.1%，市场份额为 22.6%。吉利紧凑型 SUV 博越 1 月份销量为 30,197 辆，同比增长

29%，销量在 C 级 SUV 市场处于领先。今年 1 月，本田 CR-V 销量同比增长 20%，至 26,110 辆，是 C 级 SUV 市场中

销量排名第二的车型。丰田 RAV4 是该市场销量第三的畅销车型，销量同比增长 27%，至 19,538 辆。在国产自主品

牌中，广汽传祺 GS4 和长安 CS55 的销量位居第七位和第十位。长安 CS 系列车型已经成为该公司在 SUV 市场上的

主力车型。1 月份，CS35、CS55 和 CS77 的总销量达到了 37,345 辆。长安 UNI-T 是该公司全新 UNI 系列的首款紧

凑型 SUV，一定程度上也推动了长安 SUV 的销量增长。1 月份，UNI-T 的销量为 11,868 辆。 

 

欢迎您添加微信客服（ihsmarkitautomarket）加入 VIP 群，获取完整报告 

 

 

 

 

###
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