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【主机厂亮点】苹果供应商立讯精密将与奇瑞组建合资公司，共同生产

新能源汽车 

据cnevpost报道，苹果供应商立讯精密于2月11日与中国汽车制造商奇瑞公司签署了战略合作框架协议，双方

计划组建一家合资公司，专门从事新能源汽车的研发及制造。 

 

 
 

IHS Markit 观点深度解析 

 

在提交给深圳证券交易所的一份文件中，立讯精密表示，合资公司将整合双方的资源和专业知识，支持立讯精

密成为汽车零部件行业的一级供应商，并探索为汽车制造商客户提供代工制造服务的机会。立讯精密是苹果供

应链中最重要的供应商之一。该公司为苹果公司提供一系列组件，包括连接线、iPad内部线、MacBook电源

线、Apple Watch无线充电/表带、MacBook Type-C接口和iPhone适配器。作为协议的一部分，立讯精密将收

购奇瑞新能源6.24%的股权，以及奇瑞汽车7.87%的股份。 

 

  更多新闻与分析内容，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 

 

 

【主机厂亮点】新款Smart车型将被命名为#1 

据欧洲汽车新闻（ANE）报道，Smart 已经宣布，其首款由梅赛德斯-奔驰和中国吉利成立的合资企业（JV）生

产的车型将被命名为#1。#1 将是该品牌与吉利共同所有的首款车型，在吉利位于中国西安的工厂生产。Smart

将继续沿用#对其未来车型进行命名，这一命名方式旨在唤起数字时代的潮流。公司还发布了新车的谍照，它

看起来更像是传统的乘用车设计，不过底盘稍高，此前 Smart 表示，其与吉利合资公司推出的新一代车型将是

一款运动型多用途车（SUV），其造型更接近去年法兰克福车展上展示的#1 概念车。Smart 全球销售和营销副

总裁 Daniel Lescow 表示：“作为品牌更新后推出的首款产品，Smart #1 将电力驱动技术与优质品质完美结

合。” 
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IHS Markit 观点深度解析 

 
这款新车型将与 1998 年发布的原始概念车 Smart ForTwo 有所不同。去年在法兰克福车展上展示的概念车车长

为 4,290 毫米，无疑是一款 B 级车。Smart ForTwo 车长为 3,495 毫米，是一款双座车，而#1 采用了四门和四

座设计。谍照显示 Mini Electric 将可能是#1 上市之后的一个关键竞争对手。我们预计，今年年底前这款新车型

在西安工厂的产量将达到 1.6 万辆。 

 

  更多新闻与分析内容，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 
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【电动车和能效亮点】上海在国内新能源汽车普及方面处于领先 

意义：上海在电动汽车普及方面处于国内领先地位。截至 2021 年底，上海新能源汽车累计销量超过 67.7 万

辆，位居全国首位。 

 

展望：今年政府将继续努力建设更多的电动汽车充电设施，重点将放在更好地将换电站整合到城市的公共充电

网络上。 

 

 
照片由Stephanie Brinley提供 

 

根据上海市经济和信息化委员会发布的数据显示，2021 年，包括纯电动汽车（BEV）和插电式混合动力汽车

（PHEV）在内的新能源汽车销量占到上海新车销量的 43%。2021 年，上海新能源汽车销量达到 25.4 万辆，同

比增长 105%，在电动汽车普及方面处于国内领先地位。截至 2021 年底，上海新能源汽车累计销量超过 67.7

万辆，位居全国首位。当地政府的目标不仅是实现其交通运输系统的电气化，还希望上海成为国内电动汽车的

生产中心。最近在上海市政府举行的一次新闻发布会上，市长龚正表示，上海的目标是到 2025 年全市新能源

汽车产量增长至 120 万辆，并使纯电动汽车占新车销量的比例超过 50%。官方数据显示，上海去年新车产量为

283.3 万辆，同比增长 7%。其中，新能源汽车产量达到 63.2 万辆，较 2020 年增长 160%。新能源汽车行业也

为上海制造业产业增加值做出了重要贡献。2021 年，新能源汽车制造业产业总值首次突破千亿元大关，达到

1,772.6 亿元（约合 278 亿美元）。 

 

为了鼓励新能源汽车普及，上海在电动汽车充电基础设施方面投入了巨资。截至 2021 年 11 月底，上海已建成

的公共充电网络中拥有 100,464 根电动汽车充电桩和 84 座换电站。龚正表示，今年政府将继续努力建设更多

的电动汽车充电设施，重点将放在更好地将换电站整合到城市的公共充电网络上。仅在 2021 年，上海就新增

了 50 座换电站。 

 

IHS Markit 观点深度解析 

 

根据当地媒体基于新车保险编制的数据，特斯拉Model Y和Model 3是上海最畅销的新能源乘用车，其次是荣威

RX5，比亚迪汉EV，蔚来ES6和大众ID.4 X等。除荣威RX5以外，上述畅销车型均为纯电动汽车，售价高于15万

元人民币，这表明由私家车购买者主导的纯电动汽车正在进入上海的大众市场。上海交通运输系统成功实现向

低排放车辆转型建立在多个因素的基础上，包括有效的优惠政策、不断扩大的电动汽车充电网络，以及提高消

费者购买力的强大经济实力。 

 

在优惠政策方面，上海并没有为纯电动和插电式混动乘用车提供地方补贴，不过，新能源汽车的购车者可以在
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申请车牌方面享有更短的办理等待时间，而购买燃油车型的购车者必须通过车牌拍卖系统每月参加车牌拍卖，

由于拍牌过程可能需要数月甚至一年的时间，许多购车者都认为这个过程难以等待。上海扩大公共充电网络的

努力也有助于鼓励消费者选择新能源汽车。上海目前拥有全国第二大的公共电动汽车充电网络，仅次于广东

省。蔚来是中国最大的换电站运营商；公司在中国拥有800多座换电站，其中有72座位于上海。 

 

特斯拉上海超级工厂和上汽大众MEB工厂大幅度提高了公众对低排放汽车的认识。特斯拉去年在上海超级工厂

生产了逾48万辆汽车，成为上海最大的电动汽车制造商。在现阶段，我们并未发现任何政府主导的针对纯电动

汽车或插电式混合动力汽车的推广活动，不过，道路上越来越多行驶的新能源汽车将成为这类汽车的最佳广

告。 

 

  更多动力系统、合规性和电气化解决方案，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 

 

 

 

 

【电动车和能效亮点】中国计划，到2025年打造能够满足2,000万辆

电动汽车充电需求的充电基础设施 

中国政府将在未来几年内扩大电动汽车充电基础设施，计划到 2025 年满足 2,000 万辆电动汽车的充电需求。

据盖世汽车援引国家发展和改革委员会（NDRC）等多部委发布的一份声明称，中国将优化城市公共充电网络

建设布局，加强城市周边地区的公共充电设施建设布局，并根据不同地区的实际情况部署换电站。文件中还要

求住房部门出台相关法规，从而推进居住社区充电设施建设。 

 

 
 

IHS Markit 观点深度解析 

 
国家发展和改革委员会发布的这份文件为各地在部署电动汽车充电设施方面提供了实施意见。重点将解决电动

汽车车主在居住社区安装私人充电桩的政策支持不足，以及高速公路和欠发达农村地区充电基础设施建设短板

等问题。截至 2021 年底，全国充电基础设施达到 261.7 万台，换电站 1,298 座。根据中国公安部发布的数

据，截至 2021 年底，国内新能源汽车（NEV）保有量达到 784 万辆。 
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  更多动力系统、合规性和电气化解决方案，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 
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【预测与分析亮点】1月份，中国新能源汽车销量增速继续超过乘用车

市场 

意义：全国乘联会（CPCA）数据显示，私家车购买者对纯电动汽车（BEV）和插电式混合动力汽车的需求不断

增长，推动 1 月份新能源乘用车零售销量达到 34.7 万辆，同比增长 132%。 

 

展望：1 月份销量前十的新能源汽车制造商排名看上去都很熟悉，去年销量表现最佳的企业（包括比亚迪、特

斯拉和上汽通用五菱）继续在市场上保持领先。2022 年，中国汽车制造商在新能源汽车市场的主导地位不太

可能被合资企业削弱。 

 

 
图片来源：Abby Chun Tu 

 

2022年1月，中国新能源汽车（NEV）乘用车市场销量呈现强劲增长。全国乘联会（CPCA）数据显示，私家车

购买者对纯电动汽车（BEV）和插电式混合动力汽车的需求不断增长，推动1月份新能源乘用车零售销量达到

34.7万辆，同比增长132%。1月份新能源乘用车批发销量也强劲增长，销量达到41.2万辆，同比增长141.4%。

数据显示，1月份新能源汽车占中国乘用车销量的16.6%，高于去年同期的6.8%。新能源乘用车行业的表现继续

优于乘用车市场，上月乘用车零售量同比下降4.5%，至211.2万辆。截止发稿时，我们尚未收到中国汽车工业协

会（CAAM）的官方数据。中国汽车工业协会的数据将包括新能源乘用车和商用车销量。 

 

比亚迪以92,788辆的零售销量在1月份十大新能源汽车制造商中稳居首位。比亚迪秦、汉、宋以及新推出的紧

凑型车型比亚迪海豚是该公司在新能源汽车市场上的畅销车型。相比之下，销量排名第二的上汽通用五菱主要

依靠五菱宏光Mini EV在新能源汽车市场创造的大部分销量。奇瑞汽车1月份销量同比增长18.5%，至19,451辆。

由于其微型车型QQ冰淇淋的强劲表现，奇瑞汽车成为销量排名第三的新能源汽车制造商。特斯拉以19,346辆

位居第四。今年1月，这家美国电动汽车制造商从中国出口了逾4万辆国产汽车，一定程度上拖累了向中国客户

交付车辆的速度。销量排名前十的电动汽车制造商如下表所示。 
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IHS Markit 观点深度解析 

 

1月份销量前十的新能源汽车制造商排名看上去都很熟悉，去年销量表现最佳的企业（包括比亚迪、特斯拉和

上汽通用五菱）继续在市场上保持领先。由于上个月特斯拉为了满足海外市场的需求，优先将国产车辆出口，

因此跌出了前三名。全球半导体短缺状况已有所缓解，但供应链问题预计仍将是汽车制造商今年面临的一个制

约因素。据当地媒体报道，长城汽车旗下黑猫和白猫两款电动车型已不再接收新车订单。2月16日，长城汽车

的一位发言人证实了这一消息，称做出这一决定主要是因为半导体和其他零部件供应短缺，导致了两款车型订

单积压较多。 

 

2022年，中国汽车制造商在新能源汽车市场的主导地位不太可能被合资企业削弱。包括蔚来汽车和小鹏汽车在

内的中国造车新势力，正准备通过扩大产品阵容来提高今年的销量。蔚来汽车将于3月开始交付其旗舰轿车

ET7，并且将于第三季度开始生产尺寸较小的ET5，这款车型被视为特斯拉Model 3的强劲竞争对手。比亚迪也

利用e 3.0平台，扩大其新能源汽车产品阵容，计划推出多款新车型。在中国汽车工业协会1月份数据发布后，

我们将提供中国新车市场的进一步分析。 

 

  更多轻型汽车预测内容及解决方案，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 

 

 

【预测与分析亮点】上汽集团公布1月份销量同比增长13% 

上汽集团今年 1 月销量同比增长 13%，达到 455,552 辆，数据包括该集团合资企业和子公司的销量。上汽与大

众汽车（VW）的合资企业上汽大众 1 月份销量总计为 130,607 辆，同比增长 51.69%。上汽与通用汽车的合资
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企业上汽通用上月销量为 110,007 辆，同比下降 15.43%。合资企业上汽通用五菱 1 月份销量为 110,057 辆，同

比增长 18.01%。上汽集团旗下商用车公司上汽大通销量为 21,037 辆，同比增长 25.20%。上汽全资品牌荣威、

名爵和由上汽乘用车公司管理的 R 系销量 1 月份同比增长 18.02%，至 67,564 辆。上汽印度子公司名爵汽车印

度公司 1 月份销量为 4,488 辆，较上年同期的 3,538 辆增长了 26.85%。 

 

 
 

IHS Markit 观点深度解析 

 
上汽集团 1 月份销售表现改善主要得益于合资企业上汽大众的业绩提振。由于大众品牌汽车销售低迷，以及半

导体短缺导致生产中断，该合资公司去年销量同比下降 17.5%。根据上汽大众的产品计划，该公司将在 2022 年

上半年推出全新大众凌渡和大众朗逸中期改款，以提升其在轿车市场的销量。上汽的产销快报还表明，上月市

场对其新能源汽车（NEV）的需求十分旺盛；上汽 1 月份共售出 77,989 辆包括纯电动汽车和插电式混合动力

汽车在内的新能源汽车，同比增长 29%。上汽集团在中国拥有全面的电动汽车产品阵容，覆盖轿车和运动型多

用途车市场。五菱宏光 Mini EV、荣威 RX5 PHEV 和名爵 EZS EV 等车型都是市场上的畅销电动车型。 

 

  更多轻型汽车预测内容及解决方案，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 
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【技术与移动性亮点】极星展示极星5全铝粘接平台 

极星宣布已为即将推出的极星 5 开发一个平台，该平台由公司的英国研发团队开发。公司表示，这一全新的定

制化全铝粘接平台将提供一流的动力学性能、刚度和安全表现。极星表示，其团队开发了一种创新制造工艺，

可以实现车身和平台一体化打造，从而缩短了传统的开发时间，并加速了极星 5 的开发进度。新工艺据称解决

了全铝粘接在大批量生产方面面临的质量挑战，使车主能够获得全铝粘接平台带来的轻量化和高刚度的优点。

极星表示，这款白车身的重量预计将低于其他尺寸更小的车型，但仍具有领先的安全水平。公司表示，这将带

来更快的开发节奏、更高的品质和平台强度。极星声明还指出，“开发这款定制化平台的决定才能使品牌能够交

付一款与其灵感来源 Precept 概念车保持一致的量产车型。” 

 

IHS Markit 观点深度解析 

 
极星 5 将是一款基于 Precept 概念车打造的四门 GT 车型。该车型的研发工作是在 2019 年建造的极星研发中心

进行，当时共有 60 名工程师参与。在宣布新平台的同时，极星还指出，未来几个月将为该中心再招聘 500 名

工程师。虽然极星是由沃尔沃和吉利合资打造，但它将自己描述为“一家独立的瑞典高端电动汽车制造商”。这

一新平台可以帮助公司发展得更加独立。极星也在寻求上市，并已证实将在 2022 年上半年实现该目标。在极

星 3 和极星 4 相继于 2022 年和 2023 年发布之后，极星 5 将于 2024 年推出。随着极星 5 的上市，这个高端品

牌将覆盖多个细分市场。我们预测，2025 年全球销量将达到约 13 万辆，2030 年将达到 19.9 万辆。在吉利品

牌稳定的情况下，2030 年极星年销量预计将落后于吉利、沃尔沃、领克和极氪。 

 

 
2024极星5平台 

照片由极星提供 

 

  更多轻型汽车预测内容及解决方案，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 
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【技术与移动性亮点】Mobileye、Beep、本特勒合作研发自动驾驶

穿梭班车，计划于2024年发布 

根据 Mobileye、Beep 和本特勒发布的一份联合声明，三家公司计划合作研发微交通自动驾驶汽车（AV）并于

2024 年在美国推出。此次合作将利用合作伙伴的专业知识，打造一款针对第一英里和最后一英里交通解决方

案的自动驾驶汽车。根据声明，这三家公司计划“以可扩展车辆开发、端到端系统集成、自动驾驶平台和交钥匙

移动出行运营管理和技术等能力，满足开发和部署自动驾驶汽车的端到端需求。”这些纯电动自动驾驶穿梭班车

将在北美公共和私人社区部署。目标是打造一款 L4 级自动驾驶汽车，这意味着其将在地理围栏限定的区域内

实现自动驾驶。本特勒 EV Systems 将提供可扩展和模块化的平台来开发自动驾驶汽车，并将所有单独的子系

统集成到最终车辆中。这款自动驾驶汽车将在美国生产，但具体地点尚未公布。本特勒将负责车辆的工业化和

量产。本特勒 EV Systems 公司董事总经理 Marco Kollmeier 表示：“这些穿梭班车需要以最佳的成本和最优的

乘坐舒适度，全年无休的在公共或商业使用中保持稳定运行。因此，我们决定与合作伙伴 Mobileye 和 Beep 开

展战略合作，打造完全符合市场需求的自动驾驶穿梭班车。”Mobileye 将通过其 Mobileye Drive 系统提供自动

驾驶解决方案。Beep 已经在美国许多地方测试了自动驾驶电动穿梭班车，公司表示，已与“国家公路交通安全

管理局密切合作，作为其自动驾驶汽车测试项目的一部分，并应用多年的学习经验协助新平台的设计，重点关

注安全方面”。Beep 的经验包括机器学习、智能情境路径和中央指挥中心平台。根据设想，这款自动驾驶汽车

将包括 12 至 14 个座位，取消方向盘或踏板，这需要获得美国监管机构的批准。这些车辆将在公共道路上行

驶，最高车速限制在每小时不超过 35 英里。 

 

 
 

IHS Markit 观点深度解析 

 
这三家公司并未透露以下问题的详细信息，包括此次合作的资金或财务细节，以及最初计划部署自动驾驶汽车

的行驶区域。这些公司没有透露计划的生产地点以及初期打算部署自动驾驶汽车的数量。此前，Beep 已经在

美国的黄石国家公园、乔治亚州、佛罗里达州和亚利桑那州等地开展了自动驾驶汽车试点项目。 

 

  更多轻型汽车预测内容及解决方案，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 
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【供应商亮点】科络达宣布推出全新汽车OTA相关解决方案 

科络达将提供 OTA 和远程诊断解决方案 

 

 
来源：Getty image/ gorodenkoff 

 

科络达在2月15日发布的一篇新闻稿中表示，公司已为移动出行行业和汽车制造商推出了全新服务。科络达将

提供无线升级（OTA）和远程诊断的完整解决方案。据报道，公司已经为大中华区、美国、欧洲、日本、韩

国、印度和东南亚在内的20多个国家和地区的客户安装和升级了3.2亿台智能设备。 

 

科络达首席执行官兼创始人吴柏仪表示：“我们的使命是为汽车制造商提供OTA测试和部署、远程诊断、网络安

全、数字内容管理和订阅服务等一站式完整解决方案。通过收购国内知名车联网服务提供商EGK，科络达扩展

了其车联网服务和商业应用领域，从而提供更全面的车队管理系统和驾驶分析服务。” 

 

IHS Markit 观点深度解析 

 
科络达介绍了其六大“业务支柱”，其中包括整车 OTA，可以通过远程提供新功能、功能增强和安全补丁，以改

善驾驶体验和车辆安全性；OTA 测试服务和设备，以减少软件缺陷问题和车辆召回数量；远程诊断和事件记

录；网络安全；许可和订阅服务；车队、运输以及司机一站式管理系统服务。 

 

  更多零部件和技术内容及解决方案，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 

 
 

 

【供应商亮点】中国汽车技术研究中心选择罗德与施瓦茨C-V2X射频自

动测试系统 

C-V2X 正日益受到汽车制造商和供应商的关注，合适的测试方法对于这项技术的应用至关重要 
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来源：Getty Image/ Scharfsinn86 

 

据中国汽车技术研究中心（CATARC）2月9日发布的一篇新闻稿称，该中心已选择罗德与施瓦茨公司的射频

（RF）蜂窝车联网（C-V2X）自动测试系统，对其车载单元（OBU）/路边单元（RSU）的射频性能进行测试。 

 

IHS Markit 观点深度解析 

 
汽车制造商和一级零部件供应商需要一个车联网标准体系来支撑和指导其C-V2X产品和整体系统功能的开发和

研制。此外，检测机构和部门需要根据政府和行业的监管需求，开展大量的检测和认证工作。中国汽车技术研

究中心选择罗德与施瓦茨的射频C-V2X自动测试系统，主要基于该系统具有C-V2X射频测试应用覆盖全面，系

统标准评估能力全面等优点。在中国汽车技术研究中心的支持下，罗德与施瓦茨与各主流C-V2X芯片厂家进行

了联合调试并解决了C-V2X RX测试的诸多挑战。系统具有测试项目覆盖全、自动化程度高和仪表配置灵活等

特点，符合汽车行业对C-V2X射频测试要求。 

 

在中国，全国汽车标准化技术委员会正在制定的GB/T《基于LTE-V2X直接通信的汽车信息交互系统技术要求》

是车联网标准体系的基础。其内容包含了车联网产品的射频性能要求及测试方法。 

 

该系统集成了罗德与施瓦茨的CMW宽带无线通信测试仪和SMBV100B矢量信号发生器，支持C-V2X协议、数据

一致性和电磁兼容等测试项目。该系统还可以升级车联网交通场景硬件在环测试系统。 

 

  更多零部件和技术内容及解决方案，欢迎扫描左侧二维码浏览及下载 
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