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【主机厂亮点】兰博基尼发布电气化战略 

意义：以中置发动机超跑闻名的兰博基尼已经制定了向电动动力系统转型的战略，包括计划在 2025 年至 2030 年推

出一款纯电动车型。 

展望：尽管兰博基尼致力于内燃发动机（ICE），尤其是 V12 发动机的研发，但这家汽车制造商也一直在探索电动

动力系统在其概念车和限量版车型中的应用。如今，这一战略不仅为兰博基尼全系车型的电气化制定了路线图，同

时也在一定程度上维护了公司的根基。 

 

以中置发动机超跑闻名的兰博基尼已经制定了向电动动力系统转型的战略，到 2024 年，品牌旗下所有车型都将电

动化。这一战略名为“Direzione Cor Tauri”（向金牛座之心前进），金牛座之心是金牛座星系中最耀眼的星星——意

味着虽然兰博基尼制定了一个“面向未来的电气化发展战略，但其始终忠于‘公牛’品牌的心脏和灵魂”。该公司的目标

是到 2025 年初将产品的二氧化碳排放量减少 50%。同时，该品牌还将关注“标志性技术和解决方案的研发，确保在

坚持品牌传统的前提下保证车辆的顶级操控性能和驾驶动力”。 

 

该战略分三个阶段进行 

 

 在第一阶段，兰博基尼打算在 2021 年和 2022 年通过发布“致敬品牌持续成功历史”的车型以庆祝其内燃发动机

的成功。该公司表示，将于 2021 年推出两款搭载 V12 发动机的全新车型。 

 

 第二阶段将于 2024 年底完成，标志着该品牌向混动技术的过渡。该公司表示，将于 2023 年推出首款“混合动

力量产车型”，2024 年底之前，品牌所有车型都将采用这类动力系统。该公司指出，为了保证车辆的性能，它

正在研发新技术，并通过采用轻型碳纤维材料来克服电气化带来的重量增加。 

 

 
兰博基尼 Sián FKP37，来源：兰博基尼 

 

 第三阶段，兰博基尼将在 2025 年至 2030 年期间推出首款纯电动车型。其第四款车型将专注于采用纯电技术，

将加入其现有的车型阵容。该公司补充道：“这一阶段的技术创新将继续着眼于确保卓越性能，并将新产品定

位于细分市场的顶端。” 

 

为了支持这一转型，兰博基尼计划在未来四年投资超过 15 亿欧元（约合 18 亿美元）。 

 

该计划还采取全面措施，到 2030 年减少二氧化碳排放，包括该公司位于意大利圣亚加塔·波隆尼的工厂实现脱碳。

该公司表示，该工厂已经在 2015 年获得了碳中和认证，尽管在推出 Urus 运动型多用途车（SUV）后，销量大幅增
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长，但这一认证一直保持不变。除了减少二氧化碳排放外，环境保护、供应链的可持续发展、对员工的关注以及企

业社会责任也将是该战略不可或缺的组成部分。 

IHS Markit 观点深度解析 

对于一个以高转速、自然吸气式内燃发动机，特别是 V12 发动机而闻名的品牌来说，这个战略是一个重要的转折点。

然而，正如该品牌总裁兼首席执行官 Stephan Winkelmann 在声明中说的那样，“这一战略在全球汽车行业发生巨大

转变的背景下很有必要。我们希望通过切实的努力为持续减少对环境的影响做出自己的贡献。” 

 

该公司近年来一直在探索电气化的发展。早在 2014 年的法国巴黎车展上，兰博基尼就展示了 Asterion LP910-4 概

念车，该车搭载了 Huracán 车型的 V10 发动机加上插电式混动组件的动力组合（包括两台驱动前轮的电动机和一台

变速箱内的电动机）。不过，其第一款上市的部分电气化车型将是限量版 Sián FKP37 及其跑车姊妹车型。该车基于

当前款 Aventador 打造，搭载自然吸气式 V12 发动机加上一台电动机的动力组合，电动机由超级电容器而不是锂离

子电池提供电能，通过再生制动系统充电，在需要时可以提供额外的动力提升。 

 

兰博基尼的声明突显了所有高性能跑车制造商在向电气化转型时所面临的挑战。尽管电动机几乎可瞬间输出最大扭

矩，这可能会使车辆乘员感受到几乎可以用猛烈来形容的加速度，但保证高性能操控体验和预期续航里程所需的电

池组会显著提高车身重量，这可能会影响车辆的动态能力。此外，对于这些超跑面向的客户而言，纯电动动力系统

缺乏内燃发动机所具有的轰鸣声和刺激感，尤其是对兰博基尼这样的品牌来说。 

 

 
2014 款兰博基尼 Asterion LP910-4 概念车，来源：兰博基尼 

 

然而，这显然被内燃汽车面临的日益增长的监管压力所抵消。这种压力不仅与日益严格的排放规定和目标有关，而

且还与部分国家完全禁止销售燃油车的计划有关。到目前为止，英国在禁售燃油车方面所做的计划最为引人注目，

不过其他国家随着时间的推移也可能会逐步效仿。 

 

与法拉利一样，兰博基尼也正采取措施应对这个挑战。考虑到市场接受度的不确定性，兰博基尼以第四款车型作为

进入纯电动动力系统领域的切入点也有一定道理。Winkelmann 向《Autocar》表示，这款车型的初期开发已经开始，

但目前尚未决定这款车型最终会采用何种形式。Winkelmann 称：“这至少会是一辆 2+2 座或 4 座车型……目前我们

初步构想是一台双门跑车，但尚未就车身风格或功率输出做出最终决定。”这位高管补充道，最终决定将在对这一

细分市场的车身风格和销量进行分析后做出，但也要等到兰博基尼在大众集团找到最佳平台方案之后。我们预计，

该平台方案极有可能采用 PPE 架构，大众旗下一系列高端纯电动汽车均基于该架构打造，其中包括宾利汽车将在

2030 年努力成为一个纯电动汽车品牌。 
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在短期内，混动解决方案将专注于插电式混动车型，包括 Urus SUV 以及 Huracán 和 Aventador 的替代车型。

Winkelman 在接受《Autocar》杂志采访时表示，“这些车型的性能与现款一样，甚至更加出色。”尽管 Aventador 的

替代车型将搭载 V12 发动机，它还将同时采用 Sián 上使用的超级电容器技术，Winkelmann 称这是“测试客户对电气

化反应的一个很好的途径”，不过这些车型仍会受到电容量有限的限制。混动技术的应用将使品牌推迟做出针对燃

油车型未来的最终决定，并寄希望于未来可能找到某种妥协方案，例如大众集团其他部门正在研究的合成燃料。 

我们对兰博基尼的预测大致考虑了车型在新战略下的发布时间。我们还预计，在 2025 年至 2030 年期间新推出的第

四条产品线将帮助该品牌的年产量再次超过 8,000 辆。 

 

 

【主机厂亮点】福特高管暗示未来将仅推出电动汽车，福特为变速箱工

厂改名 

据《汽车新闻》报道，福特美洲业务及国际市场集团总裁 Kumar Galhotra 表示，公司正努力在美国推出纯电动车型

阵容，但这位高管并未透露具体时间。此外，该公司正对其美国密歇根州的一家变速箱工厂进行改名，以反映其向

电动机和变速箱生产的变化。路透社援引 Galhotra 的话称，F-150 Lighting“只是福特一个全新时代的开始”，这意味

着福特在美国的车型阵容将最终转变为纯电动车型。Galhotra 表示，福特对此并未设定具体时间，但其正朝着纯电

动产品阵容的方向发展。《汽车新闻》援引 Galhotra 的话称：“到了某个时间点后，我可以很容易地说，‘这就是我

们实现全面电气化目标的时间’。我们正朝着这个目标努力。”这位高管表示，福特在美国不设定电气化时间表的原

因之一是美国监管环境的不确定性。相比之下，欧洲到 2030 年将只能销售零排放乘用车。“这两个市场处于非常不

同的发展阶段。随着欧洲汽车市场逐步成熟和发展，我们何时会实现全面电气化答案显而易见。我认为美国市场的

发展将和欧洲一样；只不过我们还没有进行到那一步。”Galhotra 说。此外，福特宣布已将其范戴克变速箱厂更名为

范戴克电动动力系统中心。福特近期投资 1.5 亿美元对其进行改建，未来该工厂将转向生产电动机和电动驱动桥。

此前这家工厂主要生产悬架部件和传统变速箱，近年来还开始生产混动变速箱。电动机将于 2021 年年中实现全速

生产，据该公司介绍，该组件可用于电动汽车或混动汽车。福特汽车负责制造和劳工事务的副总裁 John Savona 表

示：“我们在范戴克电动动力系统中心使用的先进技术，将带领我们迈向福特电气化未来的一个新水平。随着客户

对我们新款电动汽车的兴趣日益增长，我们现在正在进行的电气化转型将使我们能够快速扩大生产规模。” 

 

 

IHS Markit 观点深度解析 

福特尚未宣布电动汽车在美国销售的具体目标，不过 Galhotra 的言论印证了公司正朝着电气化方向发展。包括在

2021 年早些时候宣布到 2025 年将对电动汽车的投资从 110 亿美元增加至 220 亿美元，发布 E-Transit 和 F-150 
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Lightning 并推出野马 Mach-E 等车型，以及承诺在加拿大生产电动汽车。在通用汽车为电动汽车生产对其组装工厂

更名之后，福特变速箱工厂的更名进一步突显了电气化转型对福特的重要性。  
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【数字化亮点】Stellantis和富士康介绍数字座舱合资企业 

意义：Stellantis 和富士康日前宣布成立一家 50:50 合资股比，名为“Mobile Drive”的合资公司（JV），这家公司旨在

打造数字驾驶舱和个性化车联网服务。 

展望：全球顶级汽车制造商已经在软件开发上投资了数十亿美元，许多供应商也正在这样做。尽管这家新成立的合

资公司有发展潜力，但公司在介绍时提出的愿景几乎与其他汽车制造商和供应商类似。不过，如果这家公司能够创

造规模和价值，就可以更快地部署技术，并有可能为一些汽车制造商提供获取技术的新途径，而无需支付内部开发

的直接费用。在 Stellantis 与富士康的合作之前，菲亚特克莱斯勒（FCA）与富士康曾于 2020 年 1 月就在中国开发

电动汽车（EV）和车联网业务进行过谈判，不过这项工作的具体进展因菲亚特克莱斯勒与标致雪铁龙的合并而推迟，

目前已经发生了实质性的变化。与 Stellantis 一样，新成立的合资公司的总部将设在荷兰，不过目前尚未披露任何财

务信息。 

 

 
 

Stellantis 和富士康日前宣布成立一家 50:50 合资股比，名为“Mobile Drive”的合资公司，这家公司旨在打造数字驾驶

舱和个性化车联网服务。5 月 17 日，两家公司发表了一份联合声明，声明中介绍了新合资公司的目标和初步结构。

Mobile Drive 的目标是成为“以客户为中心的软件领导者”。该公司将开发先进的车载和车联网技术，并将加快这些

技术的上市时间。Stellantis 和富士康认为，Mobile Drive 将把 Stellantis 在全球车辆设计领域的经验以及富士康在智

能手机和消费类电子产品软硬件领域的开发能力相结合。声明表示：“这一组合将使 Mobile Drive 立足于全球车载信

息和娱乐功能的新前沿，并实现汽车内外的无缝连接。” 

 

Stellantis 首席执行官 Carlos Tavares 表示：“软件领域的布局是我们汽车行业的战略性举措，Stellantis 打算通过

Mobile Drive 引领这一趋势，使车联网功能和服务的快速发展成为可能，这标志着我们的行业将进入下一个伟大的

变革期，就像电气化技术一样。”Stellantis 首席软件官 Yves Bonnefont 表示：“通过这次合作，我们将推动车联网技

术的发展，带来我们无法想象的沉浸式体验。Mobile Drive 最终为我们提供了目标所需的灵活性，从而能够以客户

期望的速度提供未来的数字体验。” 

 

Mobile Drive 将专注于信息娱乐、远程信息处理和云服务平台的开发。根据声明，该公司将致力于基于人工智能

（AI）的应用、5G 通信、无线升级服务、电子商务和智能座舱集成等软件创新。此外，Mobile Drive 还将继续推进

菲亚特克莱斯勒（现在是 Stellantis 集团的一部分）和富士康共同在 2020 年消费电子展上展示的 Airflow Vision 概念

车相关工作。这款概念车主要针对车辆内饰进行了全新设计，不过当时菲亚特克莱斯勒并未宣布该概念车与富士康

之间的联系。 
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正如在演讲中介绍的那样，Mobile Drive 旨在创建一个开放的、面向未来的设计。公司在介绍时还展示了一段描述

其愿景的视频。我们的目标是打造直觉型、反应型、个性化、可更新且可升级的以客户为中心的技术。Mobile 

Drive 的目标是创造出属于消费者数字生活一部分的技术，具有汽车内外无缝体验，并配有相关应用和开放的生态

系统。该系统将包括一个智能助理，并支持电动汽车。作为一级供应商，Mobile Drive 希望利用包括生物识别、人

工智能、远程控制、增强现实和智能信息娱乐等可扩展技术。其愿景包括允许共享并提供对车辆的数字访问、无线

升级功能、监控和预测性保养。作为供应商，Mobile Drive 还表示，其以客户为中心的理念包括忠于车辆的品牌

DNA。 

 

从车辆或交通消费者的角度来看，Mobile Drive 将其主要的消费者关注点视为个性化和本地化服务。它将专注于智

能信息娱乐（内容流、导航、车辆信息查询、紧急援助）。通过数据集成、硬件集成、控制集成和服务集成，实现

智能手机和智能座舱的无缝体验。该公司的目标是使用实时场景、驾驶员和乘客行为分析、用户预置文件分析及个

性化推荐，为用户提供情境感知的个性化推荐。Mobile Drive 的目标是创造出能够提供集中式和集成式电子座舱的

产品，并通过使用生物识别技术、多屏交互技术、语音和手势交互以及增强导航技术使其变得智能。无论是人工驾

驶汽车还是潜在的自动驾驶汽车，Mobile Drive 将车内空间视为第三个生活空间，并将寻求开发各种解决方案在沉

浸式体验中解决从工作到家庭的一切问题，包括 Car-to-X 导航和物联网（IoT）智能交互。为了实现这一目标，

Mobile Drive 将专注于网络安全、第三方应用托管和大数据分析。 

 

 
 

两家公司指出，Stellantis 将为合资公司带来了其在汽车行业的丰富经验、先进的设计和集成能力、连接性、座舱和

信息娱乐创新，以及监管和规范方面的专业知识。富士康则将为合资公司带来智能设备方面的丰富经验：系统软件

和应用开发、云服务和大数据以及已经带来收入的互联网服务平台、与学术界共同开发的尖端人工智能算法技术。 

IHS Markit 观点深度解析 

全球顶级汽车制造商已经在软件开发上投资了数十亿美元，许多供应商也正在这样做。尽管这家新成立的合资公司

有发展潜力，但公司在介绍时提出的愿景几乎与其他汽车制造商和供应商类似。不过，如果这家公司能够创造规模

和价值，就可以更快地部署技术，并有可能为一些汽车制造商提供获取技术的新途径，而无需支付内部开发的直接

费用。在 Stellantis 与富士康的合作之前，菲亚特克莱斯勒与富士康曾于 2020 年 1 月就在中国开发电动汽车和车联

网业务进行过谈判，不过这项工作的具体进展因菲亚特克莱斯勒与标致雪铁龙的合并而推迟，目前已经发生了实质

性的变化。与 Stellantis 一样，新成立的合资公司的总部将设在荷兰，不过目前尚未披露任何财务信息。 
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通过这份协议，Stellantis 将进一步统筹推进其在车载连接、软件服务、数据分析和软件即服务等方面的开发资源。

富士康一直以来都希望涉足汽车行业，此次与 Stellantis 的合作使这一目标更进一步。 

 

根据声明，合资公司将作为一家一级供应商来运营，并与 Stellantis 保持独立。Mobile Drive 将有机会竞标 Stellantis

以及其他汽车制造商的项目。Stellantis 和富士康将在 Mobile Drive 拥有 50/50 的投票权，出资“主要以实物形式”，

具体投资并未对外透露。Mobile Drive 将“由受过专业培训且经验丰富的软件工程师组成”。在菲亚特克莱斯勒和标

致雪铁龙集团合并成立 Stellantis 之前，菲亚特克莱斯勒已经推出了 Uconnect 5 系统，提供 5G 连接、无线升级和电

子商务等功能。不过，通过新成立这家合资企业，并在未来通过 Mobile Drive 采购这些连通性产品，Mobile Drive

将有机会将其技术提供给 Stellantis 以外的公司，从而有机会提升规模效益。然而，Mobile Drive 涉足的领域也将面

临着来自其他汽车制造商内部项目、软件公司和现有一级供应商（如伟世通）的竞争。 

 

 

【数字化亮点】大众品牌主管表示，数字化将成为真正的行业颠覆者 

据《Autocar》报道，大众汽车乘用车品牌主管 Ralf Brandstätter 表示，尽管纯电动汽车（BEV）加速推出，但数字

化将成为汽车行业未来 10 年的主要颠覆者。大众乘用车品牌和大众集团已经在其数字架构能力方面投入了大量资

金，尽管 ID.3 BEV 和 Mark 8 Golf 在发布后都爆出了与车辆数字架构有关的问题。Brandstätter 表示：“真正的颠覆正

在来临。如果你认为电动汽车的出现标志着我们已经来到未来，那你就错了。数字化才是关键。汽车现在是一个由

软件驱动的产品。”大众未来将提供高度标准化的汽车，消费者将通过无线升级方式来购买新的数字化功能。大众

汽车乘用车品牌已经宣布，其 Project Trinity 项目下推出的汽车将采用这一新理念打造。不过，ID.3 和 ID.4 的升级

将在前期通过无线升级方式提供，Brandstätter 表示：“通过这种方式将创造出全新的商业模式。这是一个‘神奇的循

环’：每隔 12 周，我们都会对车辆提供一次软件升级服务和用户体验升级。我们可以在后台进行软件升级，但在用

户体验方面你会注意到，你能够得到在车辆生命周期内开发出来的额外功能。” 

 

 

IHS Markit 观点深度解析 

大众正在推出其新款电动汽车，这些车型搭载的数字架构日益复杂，同时功能将日益成为区分汽车用户体验的关键

因素。随着苹果等现金充裕的科技巨头蓄势待发，准备推出自己的汽车产品，为了避免沦为低附加值的硬件供应商，

传统汽车制造商投资定制自己的车辆架构将变得越来越重要。 
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【EV亮点】中国计划到2035年实现公共交通车辆全面电气化 

盖世汽车网援引中国工业和信息化部（MIIT）的一项行动计划称，中国计划到 2035 年，所有公共领域用车将

全面实现电动化，燃料电池汽车实现商业化应用。政府还计划在公交车、城市物流车和环卫清扫车等方面进一

步推动电气化。 

 

 

IHS Markit 观点深度解析 

中国一直在积极推动新能源汽车（NEV）在私人出行和公共交通领域的应用。尽管新冠肺炎大流行对汽车销量

带来了影响，不过 2020 年新能源汽车市场继续扩大。包括纯电动汽车（BEV）、插电式混合动力汽车（PHEV）

和燃料电池汽车（FCV）在内的新能源汽车去年销量增长了 10.9%，至 137 万辆。除了为私家车提供购车补贴和

增加号牌配额外，政府还致力于在全国建立充电基础设施网络。随着电动汽车在中国日益受欢迎，中国国内也

在推广氢燃料电池技术的应用。去年 9 月，中国出台了新的政策，以支持氢燃料电池汽车的销售以及行业供应

链和技术的发展。根据去年公布的政策指导意见，中央政府鼓励地方政府提供补贴，以促进燃料电池汽车的销

售，并支持加氢站的建设。 

 

 

【EV亮点】上汽通用将在湖北建设Ultium电动汽车平台 

据盖世汽车网报道，上汽集团和通用汽车（GM）在中国成立的合资企业（JV）——上汽通用日前已与武汉市

政府签署了一项协议，该公司将在湖北省省会建设生产智能纯电动汽车的平台 Ultium。基于 Ultium 平台生产

的电动汽车（EV）中，大约 95%的零部件预计将在中国本土采购。 

 

 

IHS Markit 观点深度解析 
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基于通用汽车 Ultium 电动汽车平台打造的新能源汽车（NEV）将主要由上汽通用汽车负责生产，最早推出的车

型将是 2022 年的凯迪拉克 Lyriq。先进的 Ultium 电池系统和第三代全球电动平台将把通用汽车的工程灵活性、

技术技术领先性与高度本地化的制造和中国国内的供应链结合起来，以提高质量和成本竞争力。根据我们的轻

型汽车生产预测，首款基于 Ultium 平台的车型——凯迪拉克 Lyriq 将于 2022 年 11 月投产，2022 年的产量预

计在 3,500 辆左右，2023 年为 1.8 万辆。其他 5 款基于 Ultium 平台的车型生产将于 2023 年开始。这五款车型

将分别是别克品牌下的两款运动型多用途车（SUV）和一款多用途车（MPV）以及一款凯迪拉克 SUV 和一款雪

佛兰 MPV。为了在中国市场与竞争对手竞争，通用汽车在过去 12 个月推出了多款全新的电动汽车，包括雪佛

兰畅巡电动跨界车、别克微蓝 7 纯电动 SUV，以及微蓝 6 插电式混动版。不过，在基于通用汽车全新平台打造

的新一代电动汽车上市之前，上汽通用不太可能在中国电动汽车市场取得显著份额增长。   
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【GSP】全球销量与生产评论-2021年4月 

 

全球销量 

2021 年 3 月：+52.2%；现值 826 万辆，前值 543 万辆 

2021 年年初至今：+20.9%；现值 2,052 万辆，前值 1,698 万辆 

 

新冠肺炎时代的汽车需求前景很大程度上将取决于大流行的发展路径，包括疫苗进展情况。许多国家的疫苗接

种现在已全面展开，美国和英国的接种进度比计划提前，中国大陆和印度也设定了较为大胆的接种目标。在其

他地方，疫苗接种进展与各种限制因素混杂在一起，包括疫苗供应限制、疫苗使用授权延迟、管理瓶颈以及部

分人群不愿接种。新冠肺炎后形势的演变给全球汽车行业带来了进一步的经营和经济压力，特别是在汽车制造

商和供应商寻求深入了解需求衰退情况以及汽车需求不断变化的“新常态”之际。全球有效新冠疫苗的推广有望

在 2021 年第二季度之前加速，并在夏末实现广泛普及。 

 

2020 年全球实际 GDP 萎缩 3.6%之后，预计 2021 年将增长 5.3%，2022 年增长 4.4%，2023 年增长 3.1%。多数

地区的商业状况正在改善，3 月份摩根大通全球综合产出指数（由埃信华迈编制）上升 1.6 点，至 54.8，为

2014 年 8 月以来的最高水平。预计美国、加拿大、英国和中国大陆将迎来更强劲的复苏，巴西和印度的经济预

期则有所下调。2021 年布伦特原油现货平均价格预计为 66 美元/桶，2022 年平均为 63 美元/桶（2020 年平均

价格为 42 美元/桶）。 

 

 
 

尽管全球经济有望在 2021 年逐渐走出阴霾，但复苏前景仍喜忧参半。主要市场新冠疫情反复，甚至确诊病例

数量不断增长，需要重新实施严格的防疫限制措施。关键原材料和零部件的持续供应链压力，尤其是半导体短

缺，可能意味着供应要到 2021 年第四季度才会稳定，这将进一步威胁 2021 年全年的销售前景。截至 2021 年

3 月，累计需求同比增长 20.9%，但很明显，这主要是因为去年疫情封锁高峰期间的需求大幅下降所致，未来几

个月的需求同比数据将严重扭曲。2021 年全球汽车需求预计将达到 8,440 万辆，同比增长 9.7%（全球温和上

调）。随着风险逐步消退，2022 年和 2023 年增长势头将有所改善（两年均上调）。 

 

新冠疫情危机造成的汽车需求延后和破坏规模极大，2020 年全球需求为 7,690 万辆，同比下降 14%，疫情蔓延

失控以及严格的封锁限制令汽车业遭受重创。以我们在 2020 年 1 月在新冠疫情前的预测为基准，与全球潜在

的汽车需求相比，2020 年新冠肺炎疫情造成的相关损失约为 1,200 万辆。最近几个月，各大汽车制造商纷纷宣

布了未来 5 至 15 年的电气化计划，这是前所未有的情况。制造商设定的这些目标要么会促使利益相关者采取

行动，要么会让已经瞬息万变的市场环境变得更加神秘。 
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作为最先受到疫情影响，也是最先摆脱疫情影响的国家，截至 2021 年 3 月，中国大陆汽车需求增长 584 万辆

（同比增长 72%）。将 2021 年 3 月累计需求表现与 2019 年同期进行对比，为我们提供了另一种衡量复苏前景

的方式，当前汽车需求仅比疫情前水平低 4%。2021 年，预计全年需求为 2,485 万辆（同比增长 5.0%）——这

考虑了半导体供应风险带来的产量下调，以及国六排放标准和购车激励措施带来的偿还效应。由于供应再平衡

的延长，这一定程度上将一些复苏需求推迟到了 2022 年。有效遏制疫情令 2020 年的需求损失限制在-4.6%，

全年需求约为 2,370 万辆。 

 

 
 

美国逐步恢复正常，在经济复苏、就业机会激增、政府刺激措施、令人印象深刻的疫苗接种进度以及充满信心

的消费者的支持下，推动汽车需求强劲复苏。2021 年汽车需求相较上一轮预测有所上调，为 1,653 万辆（同比

增长 13.3%）。半导体短缺和恶劣天气导致供应链持续中断令库存补充工作承压，无法进一步上调需求。因此，

我们对 2022 年的需求预测进行了上调（增长 18.2 万辆）。作为参考，2020 年美国汽车需求为 1,460 万辆，同

比下降 14.6%。 

 

欧洲可能会做得更好——2021 年需求前景依然暗淡，复苏势头因疫情遏制措施延长以及欧盟成员国疫苗接种进

度缓慢而受挫。该地区也将面临供应链中断的影响，2021 年西欧和中欧地区总需求将降至 1,518 万辆，同比仅

增长 9.7%（下调 6 万辆）。新冠疫情后的第二年夏季对南欧市场而言尤其危险。未来几年，预计所有市场的需

求都将低于 2019 年水平（疫情爆发前）。2020 年欧洲汽车需求为 1,380 万辆（同比下降 23.6%）。 

 

 

全球产量 

2021 年 3 月：+34.7%；现值 752 万辆，前值 558 万辆 

2021 年年初至今：+14.0%；现值 2,034 万辆，前值 1,785 万辆 

 

4 月份产量预测比 3 月份预测数据减少了 61 万辆（或 0.7%）。这一产量萎缩预示着全年汽车产量预计将达到

8,348 万辆，与最新的 2020 年产量预估数据相比同比增长 11.9%。影响预测的主要因素仍然是与半导体相关的

供应链问题。我们的分析师已经确定第一季度产量损失约有 130 万辆，截至 4 月中旬还将损失大约 70 万辆，

不过具体情况每天都在发生变化。请注意，这些损失的产量仅为迄今为止所报告的数量，并不是对预测作出的

绝对调整，但对全年剩余时间的产量预测会带来很大影响。 

 

与上次预测相比，我们的分析师进一步考虑了瑞萨电子日本半导体工厂在 3 月 19 日凌晨发生的火灾事故影响，

以及恶劣天气带来的溢出效应导致美国西南部的一些工厂运营中断，其中也包括英飞凌、恩智浦和三星的半导

体工厂。这些进一步中断带来的影响，加上在 2020 年底变得明显的供应短缺问题，将会进一步改变 2021 年汽
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车生产的模式。这些新挑战将限制供应链为汽车需求提供额外产能的能力，从而影响 2021 年的生产前景，半

导体短缺在第一季度和第二季度造成了严重中断，第三季度仍有中断风险，不过处于较低水平，预计第四季度

汽车制造商的供需才会趋于一致。现阶段的任何产量弥补预计都将推迟至 2022 年上半年。 
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【供应商趋势亮点】长安将推出与华为、宁德时代联合研发的智能电动

汽车 

该品牌未来将寻求独立上市 

 

 
来源：Getty Images/josemoraes 

 

据第一财经 5 月 20 日报道，长安汽车将于 5 月底推出与华为、宁德时代（CATL）联合研发的电动汽车（EV）。

这个电动汽车品牌将被命名为 AB，并将寻求独立上市。 

IHS Markit 观点深度解析 

三方联合造车项目于去年 11 月首次宣布。中国大陆的其他汽车制造商也各自成立了专门生产电动汽车的高端

品牌。东风汽车在中国大陆推出了全新高端电动汽车品牌岚图，据报道该品牌将推出纯电动汽车和混动汽车。

该品牌的首款车型将在东风汽车武汉工厂生产，预计将于今年晚些时候推出。2019 年，吉利也面向全球市场推

出了其首个高端纯电动品牌“几何”。 

 

华为表示，公司不会自行造车，而是向汽车制造商合作伙伴提供智能网联汽车技术。 

 

 

【供应商趋势亮点】禾赛科技为百度第五代自动驾驶汽车提供激光雷达

传感器 

据报道，该激光雷达传感器的测量精度约为 2 厘米 

 

 
来源：Getty Image/ Scharfsinn86 

 



IHS Markit 汽车市场每周热点汇编 | 2021年6月                                                                                                                       微信公众号    汽车VIP群 

 
Confidential. © 2021 IHS Markit. All rights reserved.                                                        16  

 
 

据财新国际 5 月 19 日报道，阿波罗已与禾赛科技签署协议，禾赛科技将为百度第五代自动驾驶汽车开发一款激光

雷达传感器。根据该报道，定制的激光雷达测量精度约为 2 厘米，物体检测半径比目前市场上的产品高 1.5 倍，且

成本更低。 

 

百度预计将于 2021 财年第三季度开始量产其第五代自动驾驶汽车。该车型将投入商业化运营，用于机器人出租车

服务。 

IHS Markit 观点深度解析 

今年 5 月初，百度推出了 Apollo Air 车路协同技术，该技术可以使用路侧感知技术在公共道路上实现 L4 级自动驾

驶。Apollo Air 可使没有传感器设备的车辆也能够具有高水平的自动驾驶能力。 

 

今年 4 月，百度宣布计划在北京开放由 Apollo Go Robotaxis 提供的完全无人驾驶的出租车服务。这项服务将首先在

北京首钢园启动，首钢园是 2022 年北京冬季奥运会场馆之一，这些机器人出租车在比赛期间将为游客提供接驳服

务。  
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【VIP专属文章】安卓提升对车载操作系统的影响力 

安卓汽车系统的意义在于谷歌汽车服务（GAS），这个服务套件集成了一系列来自谷歌的服务，包括谷歌地图、谷歌商

店和谷歌助手等 

 

 
来源：Getty Image/ metamorworks 

 

安卓汽车已经在车载系统领域大获成功。从 2017 年初首次推出到现在，已有 6 家全球汽车制造商的超过 10 个品牌与其

签署了合作协议，占所有新推出车辆的近五分之一。安卓汽车系统的意义在于谷歌汽车服务（GAS）。GAS 套件为汽车

制造商提供了嵌入一系列谷歌服务的选项，包括谷歌地图、谷歌商店和谷歌助手等。另一方面也取决于谷歌的云计算、

大数据服务，以及哪些行业参与者将有机会定义网联汽车时代。 

 

安卓汽车：签约的汽车制造商 

 

 沃尔沃/极星：极星 2 是首款宣布采用安卓车载系统的 2021 款车型。沃尔沃纯电动 XC40 也采用了这一操作系统，这

两款电动汽车都搭载了全套谷歌汽车服务（GAS）。2021 年 3 月，沃尔沃宣布 C40 Recharge 将是下一款采用该操作

系统的车型。 

 

 雷诺-日产-三菱联盟：联盟于 2018 年宣布与谷歌建立合作伙伴关系，将在多款车型和多个品牌上搭载安卓车载系统，

原定于 2021 年推出相关产品，不过很有可能将推迟至 2022 年。 

 

 通用汽车：通用此前在 2019 年宣布计划采用谷歌操作系统，并在 2021 年推出相关车型，具体涵盖雪佛兰、凯迪拉

克、GMC 和别克等品牌。通用汽车强调对其用户体验（UX）进行三方面重要改进：包括语音助手、嵌入式导航和车

载应用。即将推出的悍马电动车预计将是首批搭载安卓汽车系统的车型之一。 

 

 Stellantis：标致雪铁龙集团此前发布了或许是迄今为止最低调的安卓汽车系统公告，仅仅在领英上发布了一则简短

消息，宣布计划从 2023 年开始推出搭载该操作系统的产品。与该协议密切相关的是，在标致雪铁龙和菲亚特克莱斯

勒汽车正式合并之前，菲亚特克莱斯勒的 Uconnect 5 也将搭载安卓汽车系统。由于菲亚特克莱斯勒还将在安卓汽车

系统中采用 TomTom 的嵌入式导航、亚马逊 Alexa 的语音助手以及 SiriusXM 360L 等服务，因此 GAS 系统的实施还

有待确定。 

 

 福特：作为使用安卓系统的最新成员，福特宣布从 2023 年开始，将不再使用黑莓的 QNX 系统，福特和林肯品牌旗

下所有新车都将搭载安卓系统。这一新平台将嵌入安卓车载操作系统，谷歌助手的语音指令和谷歌地图的导航服务，

以及谷歌商店下载其他安卓应用。 

 

 



IHS Markit 汽车市场每周热点汇编 | 2021年6月                                                                                                                       微信公众号    汽车VIP群 

 
Confidential. © 2021 IHS Markit. All rights reserved.                                                        18  

 
 

 

对车载操作系统份额前景的影响 

 

部分全球主要汽车制造商发布的确认声明体现出操作系统份额上的重大变化。虽然沃尔沃在 2018 年发布了第一个公告，

但也经过了多年时间才真正推出搭载安卓系统的车型。为了真实评估安卓车载系统应用情况，我们需要将展望期延长至

2026 年。 

 

车载系统从最初声明到最终实现需要花费 2-6 年时间 

 

 
 

我们重点对上述汽车制造商的 5 个豪华品牌进行了分析，产品扩散战略成为焦点。 

 

 根据埃信华迈功能和技术对标分析服务，从 2022 年起，每辆极星电动汽车都将搭载安卓车载系统，极星将成为

部署该操作系统的首个品牌，全系车型都将标配该操作系统。 

 

 阿尔法·罗密欧从 2022 年开始在集成安卓车载系统方面逐步推进，预计到 2026 年，其 90%的新车将搭载该系统。

目前，超过 90%的阿尔法·罗密欧车型搭载的是 Linux 操作系统。 

 

 在英菲尼迪车型中，安卓车载系统的集成预计在 2023 年实现大幅增长，到 2026 年超过 60%的新车将搭载该系统。

目前，英菲尼迪大部分汽车搭载的是 Linux 操作系统和通用安卓操作系统。 

 

 到 2026 年，预计超过 86%的凯迪拉克汽车将搭载安卓车载系统，其他通用汽车品牌也类似。目前约 95%的凯迪拉

克车型搭载通用安卓操作系统。 

 

 作为最新加入安卓阵营的品牌，林肯在提高安卓车载系统普及进展方面排在最后。到 2026 年，近一半的新销售

林肯汽车将搭载安卓汽车系统。目前绝大多数林肯汽车搭载的是 QNX 系统。 

    

  

欢迎您加入 VIP 群，获取更多完整报告 
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【演讲报告下载】碳中和目标-机遇与挑战 

近日，IHS Markit 中国汽车规划方案服务副总监，萨博尼（Boni Sa）先生在第十一届中国国际新能源汽车论坛发表题为

《碳中和目标-机遇与挑战》的主题演讲，分享的内容涵盖：碳中和之路；欧盟乘用车排放法规展望；燃油车禁令可行性

假设；车企电动车销售份额目标等话题。 

     
 

萨博尼，IHS Markit 中国汽车规划方案服务副总监 

萨博尼先生在 IHS Markit 担任中国汽车规划方案服务副总监，萨先生有着 10 年以上的汽车行业研究、预测和咨询服务经

验。萨先生及其团队的服务内容涵盖汽车行业研究分析，战略规划，市场预测，动力系统新能源市场战略研究，海外市

场进入, 汽车先进技术研究，出行服务研究等行业重点发展方向。萨先生 2009 年加入 IHS Markit，他曾经在一家全球汽车

零部件企业负责全球新能源战略规划。萨先生拥有北京航空航天大学汽车工程系工程学士学位。 
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