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【政策亮点】中国政府鼓励兼并规模较小的电动汽车车企 

据《中国日报》报道，由于目前国内新能源汽车企业数量越来越多，中国工业和信息化部（MIIT）正鼓励新能

源汽车（NEV）行业兼并重组，特别是针对规模较小的车企。工业和信息化部部长肖亚庆表示，新能源汽车行

业技术含量较高，资源应该尽可能市场化集中，避免分散。 

 

 
 

IHS Markit 观点深度解析 

 

中国电动汽车初创企业数量迅速增长，这些车企纷纷希望在高速增长的中国新能源汽车市场试一试水。但由于

缺乏研发或制造车型的资金，这些初创企业大多不得不关闭自己的造车业务，因此，为了促进新能源汽车市场

的健康和高质量发展，兼并似乎是一个合适的选择。 

 

 

 

【政策亮点】韩国宣布12万亿韩元预算推动电动汽车发展 

韩国政府日前通过了一项法案，承诺到 2050 年实现碳中和的目标。这项被称为《气候危机应对法》的新法案

要求政府到 2030 年将温室气体排放量在 2018 年的水平上减少 35%。根据 Electrive 提交的一份报告，韩国国

民议会将在 2022 年为电动汽车行业拨款 12 万亿韩元（约合 103 亿美元）。该预算中涵盖了对纯电动汽车

（BEV）和氢燃料电池汽车（FCEV）的奖励，以及在全国各地安装电动汽车充电站的费用。韩国政府还承诺，

将为减少国内燃油汽车和燃煤火力发电站的数量提供资金支持。 

 

 
 

IHS Markit 观点深度解析 

 

这一最新进展与韩国政府计划改善空气质量的目标相一致，韩国政府计划通过降低颗粒物水平、增加替代动力

汽车普及、促进氢相关企业未来发展以及减少国家对进口石油的严重依赖来实现上述目标。其目标是，到
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2030 年推广 785 万辆替代动力汽车，这也符合该国在 2050 年实现完全碳中和的愿景。韩国政府与新能源汽车

行业合作，在此前曾宣布计划通过创新到 2025 年实现降低电动汽车售价的目标。我们预计，到 2025 年，韩国

替代动力汽车的年产量将从 2020 年的约 48.54 万辆增至约 120 万辆。 
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【OEM亮点】雪佛兰2022款Silverado车型内饰、技术全新升级 

意义：雪佛兰为 2022 款 Silverado 卡车设计了全新内饰，增加了全新 ZR2 越野套件，并对发动机和外观进行

了小幅升级。这款新型卡车将于 2022 年第二季度上市销售。虽然这是一款中期升级车型，但该计划将解决

2019 款车型未解决的技术方面问题。 

 

展望：目前在售的 2019 款 Silverado 车型于 2018 年底上市，这款车一直与 Ram 1500 竞争细分市场的第二名

位置，排名第一由福特 F-150 占据。在此之前，Silverado 一直是美国市场第二畅销的皮卡。2022 款车型的全

新设计解决了现有车型受到的各种批评，并承诺在用户体验和驾驶辅助技术方面领先竞争对手。在竞争激烈的

皮卡市场，消费者将有机会从 2022 年第二季度开始迎来新的选择。 

 

雪佛兰为2022款Silverado卡车设计了全新内饰，增加了全新ZR2越野套件，并对发动机和外观进行了小幅升

级。 

 

雪佛兰继续提供多种配置Silverado车型供消费者选择，每种配置具有鲜明特点和优势，并在今年年初透露有意

打造一款Silverado ZR2。ZR2扩展了雪佛兰具有“越野能力”皮卡的产品阵容的广度。雪佛兰卡车营销总监Kelly 

MacDonald在埃信华迈参加的媒体和分析师线上产品发布会上表示，2021款车型将占到当前产品阵容销量的

60%。在如此高的市场占有率下，ZR2可能最终将考虑购买其他配置车型的客户吸引过来，而不会直接导致整体

销量的显著增加，尽管MacDonald也表示，Silverado的越野能力也正在吸引新的买家。Custom Trail Boss和LT 

Trail Boss这两款车型均将原厂悬挂调高了2英寸，这就继续使雪佛兰拥有三款悬挂调高的车型。ZR2的定位在

Trail Boss车型之上，配有Silverado首次采用的Multimatic DSSV滑阀阻尼器和独特调校弹簧，以最大限度地实

现前后悬挂行程（相对于Trail Boss车型）；前后电子差速锁；越野底盘和悬挂校准；滑动保护板；钢质前保险

杠设计增加间隙以及越野强度和耐久性；并标配420匹马力6.2升V8发动机。前保险杠还配有可拆卸端盖，损坏

后方便更换。除了越野性能升级外，ZR2在内饰和技术方面也有所提升。ZR2的悬架调校也支持单踏板岩石爬

行，从而令这个原本为电动汽车开发的工程设计用于越野汽车这一完全不同的目的。 

 

 
2022款雪佛兰Silverado ZR2 

图片由雪佛兰提供 
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2022款雪佛兰Silverado ZR2 

图片由雪佛兰提供 

 

新技术是此次 Silverado 升级的关键元素，从提升用户驾驶体验到驾驶辅助技术。正如通用汽车早前承诺的那

样，Silverado 将配备 Super Cruise 驾驶辅助技术，并在 7 月透露了此次新扩展的功能。Silverado 搭载的这项

技术可以在拖车时使用，并可完全执行自动车道变更；凯迪拉克 Escalade 上搭载的第二代 Super Cruise 能够

执行变道操作，但只有在驾驶员要求时，才可通知转向灯激活。对于 Silverado（以及即将推出的 GMC 

Sierra），该系统可以在车辆行驶速度低于设定的巡航速度时自动执行变道。将 Super Cruise 系统进一步扩

展，使其在拖车时发挥作用，对于全尺寸皮卡是至关重要的，因为拖车功能是购车者选购此类皮卡的一个重要

原因。不过，雪佛兰将只在其顶配 High Country 车型上搭载成本昂贵的 Super Cruise 系统选项，至少在 2022

款车型上是如此。 

 

 
2022款雪佛兰Silverado LT 

图片由雪佛兰提供 

 

 
2022款雪佛兰Silverado LT 

图片由雪佛兰提供 

 

尽管只有一个车型配置搭载了扩展版 Super Cruise，Silverado 还搭载了一个全新的 13.4 英寸触摸中控屏，该

显示屏呈水平方向，旨在营造中控显示屏之间的视觉流动感，另外，Silverado 还在 LT 及以上车型中标配了一

个 12.3 英寸仪表板显示屏。Work Truck、Custom 和 Custom Trail Boss 三款车型配置将继续沿用当前的内饰

设计。新屏幕位于全新设计的水平仪表板上，这意味着新屏幕巧妙而友好地融入了卡车的感觉和功能。此外，

Silverado 还重新设计了一个功能更强大的中控台，并为大部分车型提供了电子换挡功能。电子换挡装置位于中

控台，而不是采用福特和 Ram 在大多数车型上已经停止使用的怀挡设计。新的显示屏还可直接访问谷歌助
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手、谷歌地图和谷歌市场。通用汽车曾在 2019 年就已宣布这一发展方向，最终实现的时间从 2021 年推迟至

2022 年。内置谷歌技术并不能取代使用无线或有线 Apple CarPlay 或 Android Auto 的能力，也无法取代

Amazon Alexa 的兼容性。雪佛兰表示，作为对新技术的补充，所有车型配置的内饰材料都再次得到改进。 

 

 
2022款雪佛兰Silverado High Country 

图片由雪佛兰提供 

 

 
2022款雪佛兰Silverado High Country 

图片由雪佛兰提供 

 

除了技术升级之外，新款Silverado还有一些动力系统和外观设计方面的升级。2.7升四缸汽油发动机有更大的

扭矩和耐久性。该发动机采用了更坚固的气缸体铸造并且曲轴强度提高了30%。雪佛兰表示，在中低转速范围

内，发动机噪音将降低，扭矩将增加。峰值扭矩估计为420磅/英尺，比之前的版本增加了20%。搭载3.0升涡轮

柴油发动机的底盘进行了更换，使两轮驱动卡车的牵引能力比之前增加了 4,000磅，至13,300磅。雪佛兰表

示，外观方面的升级旨在进一步提升卡车的硬朗风格，每款车型都配有一个全新前保险杠和格栅设计。对于LT

及以上车型，当车主接近车辆时，日间行驶灯将呈现动画效果，利用车辆照明展现图形元素和迎宾功能是全汽

车行业的另一个趋势。不过，新款Silverado的其他外观元素并没有显著变化。 

 

IHS Markit 观点深度解析 

 

目前在售的 2019 款 Silverado 车型于 2018 年底上市，这款车一直与 Ram 1500 竞争细分市场的第二名位置，

排名第一由福特 F-150 占据。在此之前，Silverado 一直是美国市场第二畅销的皮卡。2022 款车型的全新设计

解决了现有车型受到的各种批评，并承诺在用户体验和驾驶辅助技术方面领先竞争对手。在竞争激烈的皮卡市

场，消费者将有机会从 2022 年第二季度开始迎来新的选择。 
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虽然最新款 Silverado 和 Ram 在同一个车展上亮相，但它们展现了对卡车的重新思考，Silverado 在 Ram 上市

后数月开始销售，通用汽车采取了较为缓慢的节奏来推出 Silverado 的所有配置，从而进一步让 Ram 销量保持

领先。相比之下，Silverado 推出时的内饰显得有些过时且外观保守，掩盖了通用汽车在拖车和其他技术功能方

面的进步，这与 Ram 当时选择大胆采用 15 英寸中控显示屏和轻度混合动力系统的决定形成了鲜明对比。ZR2

越野版车型的推出是对市场更倾向真实性能和外观的一个明确回应，尽管雪佛兰指出，车型配置方面也平衡了

道路行驶的性能，除了更出色的越野性能之外，也希望车主在越野回家路上能够尽享舒适驾乘体验。ZR2 还迎

合了业内更普遍的一个趋势，即特定车型和子品牌可以应用于不同的车型系列，此前雪佛兰在 Colorado 皮卡

车型上首次提供了 ZR2 车型配置。其他例子还包括 Silverado 和 Tahoe/Suburban 推出的运动版车型配置 RST

和高端 High Country 配置，以及在当前多款 GMC 车型中提供的 AT4 车型配置。 

 

 

 

【OEM亮点】别克在中国推出全新威朗Pro轿车 

别克日前在中国推出了 5 款威朗 Pro 车型，售价在人民币 129,900 元（约合 20,162 美元）至 158,900 元之

间。根据该公司发布的声明，其中将有两款 GS 版本，搭载可自由更换的前后侧围、尾翼、下包围和挡泥板等

车身组件。威朗 Pro 采用了通用汽车全新的 1.5T 涡轮增压 Ecotec 发动机，并搭配了先进的无级变速箱

（CVT）。当发动机转速在 1,500-5,000 转之间时，该系统最大功率可达 135 千瓦，峰值扭矩为 250 牛·米。该

车配备了众多高级安全系统，如自动泊车辅助、车道保持辅助、自适应巡航控制、正面碰撞辅助、远光灯辅助

和行人识别。 

 

 
 

IHS Markit 观点深度解析 
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威朗Pro轿车主要面向中国年轻一代消费者，提供更具个性化的造型。它搭载了别克eConnect 3.0智慧互联系

统，支持海量媒体内容、高级导航、安吉星实时辅助和增强语音识别技术。与此前基于Global Delta平台打造

的威朗轿车相比，威朗Pro是一款基于VSS-F B/C平台打造的C级轿车。我们预计，今年威朗Pro轿车的销量将达

到8.27万辆左右，在明年威朗停止销售后，该车的销量将达到18.75万辆。 
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【半导体供应亮点】英特尔、高通着眼提高欧洲汽车半导体产量 

意义：英特尔和高通均表示，他们正在考虑提高欧洲车规级半导体的产量。 

 

展望：这两家科技公司所做的决定都是基于汽车行业未来的预期需求，同时他们也得到了欧盟委员会的支持。

然而，这些举措对于近期遭遇的半导体短缺问题无济于事，目前的短缺现象并非只是产能限制造成。 

 

英特尔和高通均表示，他们正在考虑提高欧洲车规级半导体的产量。 

 

英特尔在德国慕尼黑举行的 2021 年 IAA Mobility 大会上发布的一份声明中透露，该公司正在采取措施，以满

足汽车行业对这些部件的预期需求。英特尔首席执行官 Pat Gelsinger 在主题演讲中表示，英特尔认为到 2030

年，半导体将占高端汽车物料清单（BOM）的 20%以上，是 2019 年 4%的 5 倍。Gelsinger 还表示，到 2030

年，汽车半导体的总可寻址市场（TAM）将增长近一倍，至 1,150 亿美元，这将占“整个芯片 TAM 的 11%以

上”。 

 

 

 
为了满足这一预期增长的需求，Gelsinger 重申英特尔计划“在欧洲至少建设两座新的先进半导体工厂，其未来

十年中的投资规模可能达到 800 亿欧元（约合 950 亿美元）”。他还表示，公司最近在 3 月份推出了英特尔代

工服务，目前该服务“正在积极地与欧洲的潜在客户进行接洽，其中包括汽车制造商及供应商”，并且补充道，

英特尔正在与汽车行业的领先企业合作，并“在欧洲投入大量资源”用于研发更先进的半导体技术。 

 

为此，公司已宣布计划在其爱尔兰晶圆制造厂建立代工产能。英特尔还推出了英特尔代工服务加速器，“以帮助

汽车芯片设计师向更先进的节点过渡”。为此，公司正在整合一个新的设计团队，并提供定制和行业标准的知识

产权（IP），以支持其汽车行业客户的需求。 

 

此外，高通首席执行官 Cristiano Amon 在 IAA Mobility 大会上接受路透社采访时表示，如果欧洲拟推出的汽

车芯片激励计划能吸引到合适的合作伙伴，那么高通将愿意与欧洲的代工企业合作。Amon 表示：“法国政府和

欧洲政府正在进行非常有建设性的对话，我认为他们对吸引晶圆代工厂到欧洲建厂十分有兴趣。”他指出，高通

使用的大部分代工厂目前位于台湾、韩国和美国，但他完全支持在欧洲开设更多的工厂。他补充道，“如果欧洲

代工厂的产品具有先进的制程技术，那么高通肯定会对与这些代工厂合作感兴趣。”  

 

Amon 表示，就近期而言，高通在过去 12 个月内做了大量工作，与其供应商共同新建制造设施，以应对当前
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影响汽车生产的全球半导体短缺问题。他表示：“预计到 2022 年，我们当前面临的大多数问题都将得到解

决。” 

 

IHS Markit 观点深度解析 

 

上述关于欧洲半导体制造增长可能性的声明和评论，反映出汽车技术的进一步发展将严重依赖这一组件。

Gelsinger在声明中表示，这一趋势是由所谓的“万物数字化”所驱动的。他还强调了“四种超能力——无处不在的

算力、无处不在的连接、云到边缘基础设施和人工智能”，他指出，这些超能力“正在渗透到汽车和出行行业”。 

 

Amon也强调了汽车行业的这一预期增长，他表示高通在过去四年里在汽车业务方面已经取得了100亿美元的订

单。此外，本周早些时候，高通公布了其与雷诺的最新合作，将为雷诺Mégane E-Tech Electric新车型提供高

通第三代骁龙汽车数字座舱平台，为该车型先进的信息娱乐系统提供支持。 

 

 

 

欧洲委员会正在鼓励企业对欧洲半导体行业进行投资。与一直以来提供给电池制造业的支持类似，欧洲也希望

减少汽车行业对亚洲和美国半导体的依赖。随着半导体短缺冲击全球汽车生产，并导致欧洲汽车产量预期下

调，这一问题已迫在眉睫。 

 

然而，尽管产能受限是导致最近半导体短缺的部分原因，而且也是企业和政府都在积极解决的问题，但今年也

因其他因素叠加加剧了这一问题的严重性。其中包括日本地震，美国德克萨斯州遭遇的极寒天气，以及瑞萨电

子日本工厂遭遇的火灾。尽管今年早些时候工厂产能已经恢复，但瑞萨电子预计要到9月底才能开始发货。不

过，目前最大的问题之一是新冠肺炎疫情大流行对一些市场的影响。值得注意的是，其中包括马来西亚，因为

许多芯片“后端”业务都在马来西亚进行，比如芯片封装和测试。由于这些业务比晶圆制造过程的劳动强度更

大，因此生产活动更容易受到劳动力参与度的影响。7月26日，马来西亚政府放松了6月初实施的部分封锁措

施，使汽车行业和对全球供应链至关重要的半导体行业的运营能力恢复到80%。虽然这些事态发展较为积极，

但形势仍然脆弱。其中彭博社新闻报道称，由于多名员工确诊新冠肺炎并且有3人死亡，马来西亚半导体封装

和测试商Unisem表示其位于马来西亚怡保的工厂将关闭7天时间，该公司为众多企业提供半导体封装和测试服

务，其12%的收入来自汽车行业。Unisem在提交给当地证券交易所的文件中称，预计这将使公司的年产量减少

2%左右。随后，公司将在工厂复工后限制进入工厂的员工人数；并且还在文件中警告称，预计 “在未来几个

月，由于员工人数的限制，怡保几家工厂的销售和生产将继续受到不利影响，直到疫情显著消退”。 

 

考虑到这些发展情况，以及第三季度轻型汽车产量预测已经大幅下降，我们预计第四季度汽车生产将受到持续
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中断影响，目前预计这将延续到2022年第一季度。市场期望半导体供应将在2022年第二季度企稳，产量复苏努

力将从2022年下半年开始。 

 

 

 

【半导体供应亮点】汽车制造商希望在半导体危机结束后也能保持强大

定价能力 

意义：随着全球汽车制造商继续努力保持生产线运转和满足市场需求以应对半导体危机的影响，这个问题带来

的一个积极影响是新车和次新车的价格大幅上涨。 

 

展望：更高的交易价格以及取消部分车型和细分市场的折扣，使许多汽车制造商在今年上半年获得了非常丰厚

的利润。现在，汽车制造商希望即使半导体危机开始缓解，也要继续保持强劲的交易价格，以维持较高的利润

和汽车剩余价值，这也将有助于他们业务的各个方面。 

 

全球汽车半导体危机继续对供应链造成严重的持续影响，这也导致汽车制造商保持生产线运行和满足客户需求

的能力受到影响。不过，汽车产品供应不足的一个积极影响是车辆销售交易价格的相应上升。近几十年来，在

标价上大幅打折一直是全球汽车市场的一个显著特征，其中北美市场最为明显，而欧洲汽车市场近年来也开始

大幅打折销售。半导体短缺改变了这一局面，供应紧张使汽车售价保持稳定，部分细分市场和车型系列的折扣

几乎都被取消。次新车的定价也受到了相应的影响，尤其是那些车企官方认证的二手车计划中涉及的车型。由

于消费者无法在可接受的时间内获得自己希望购买的特定车辆，或者在某些情况下，由于半导体短缺造成的中

断，经销商甚至无法提供具体的交付时间，因此购买次新车是一个最佳的替代方案。 

 

 
梅赛德斯-奔驰经销商车场 

来源：埃信华迈 

 

近年来，在高端汽车制造商中打折销售已经变得司空见惯，这也是梅赛德斯-奔驰乘用车品牌与宝马争夺全球

最畅销高端汽车品牌地位的一个关键因素。梅赛德斯-奔驰于2016年重新夺回了高端汽车全球销量第一的宝

座。在半导体短缺问题出现之前，这些品牌在标价基础上经常会有两位数百分比的折扣。不过，根据英国《金

融时报》的一篇报道，即使在半导体供应危机缓解之际，这两家品牌制造商也准备寻求维持目前强劲的定价，

并实施严格的库存管理。宝马和戴姆勒已经公开声明，他们希望将重点从销量转向价格，并推出更多更高端、

售价更高的车型。 

 

鉴于这两家公司在今年上半年都公布了强劲的财务业绩，半导体问题无疑突显出专注于车辆定价的正确性。戴
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姆勒首席财务官哈Harald Wilheim表示：“我们将有意识地保持供给不足的需求水平，与此同时，我们将转向售

价更高的高端车型。”他补充道：“总有一天，半导体短缺的问题会解决，我们将继续关注价格、利润以及产品

组合方面。”相应地，宝马集团首席财务官尼Nicolas Peter表示，公司的计划“显然是维持目前管理供应的方

式，以保持我们当前的定价水平。”宝马集团第二季度的息税前利润为15.8%，大约是其年初利润目标的两倍。

戴姆勒第二季度净利润为52亿欧元（约合61亿美元），其轿车和货车部门的息税前利润为12.2%。 

 

然而，不仅仅是高端汽车品牌从半导体短缺问题上获利。大众集团2021年上半年的息税前利润率达到了创纪录

的8.8%，Stellantis的息税前利润率达到了11.4%，公司表示，这主要是由于产品定价的改善。与此同时，福特表

示，由于近几个月在车辆供应和定价方面吸取了经验，公司希望持续保持较低的库存水平，并鼓励在美国市场

增加按订单生产的销售。《欧洲汽车新闻》援引福特首席财务官John Lawler在上月投资者电话会议上的话称：

“我们从芯片危机中学习到如何在低库存水平下更好地运营业务。” 

 

IHS Markit 观点深度解析 

 

数十年来，汽车制造商一直通过牺牲定价来获取市场份额，如今，半导体供应危机似乎给他们带来了某种启

示。虽然戴姆勒旗下的乘用车品牌梅赛德斯-奔驰和宝马等公司在危机爆发前就已经有意识地做出了专注于维

持产品定价的战略决策，但这些汽车制造商（大部分）在2021年上半年和第二季度发布了非常积极的财务数

据，这让他们意识到，在很多情况下有限的供应可能反而会提高利润。对一些公司来说，一个特别的好消息是

半导体短缺对其次新车价格的影响，车企内部金融部门公布了强劲的财务数据，得益于交易价格的上升以及账

面上信贷合同的价值相应增加，公司整体业绩有所提高。金融部门账面上汽车剩余价值的提高，也改善了其资

产负债表。这可能意味着，汽车制造商未来可能会把生产的车辆划到自己的财务部门，并试图在更长的时间内

保留更多汽车的所有权，特别是在车辆电气化水平不断提高的情况下。 

 

大众首席执行官Herbert Diess曾讨论过这一点，电池组的二次使用可能会对提高纯电动汽车的剩余价值产生深

远影响。所以当汽车制造商难以准时为客户提供他们想要的车辆时，这可能会对个人客户/品牌关系带来长期

影响，半导体短缺显然并没有给汽车制造商带来预期的负面财务影响。然而，当半导体供应危机开始消退时，

车辆定价和供应方面深层次的长期战略将会如何转变还有待观察。 
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【GSP】日本/韩国销量与生产评论-2021年8月 

日本/韩国销量 

2021 年 7 月：-6.8%；现值 51 万辆，前值 55 万辆 

2021 年年初至今：+5.1%；现值 382 万辆，前值 363 万辆 

 

2021 年 7 月，日本轻型汽车销量同比下降 3.1%。过去几个月销量增长一定程度上是由于去年销量比较基数较

低，主要是因为 2019 年 10 月消费税上调和 2020 年初新冠肺炎疫情爆发，导致 2020 年 4 月政府宣布进入紧

急状态。最近新冠肺炎卷土重来，政府决定暂停疫情爆发地区外出旅游和就餐补贴，这可能会影响消费者支

出。为了遏制新冠肺炎疫情，紧急状态又延长了两周至 3 月底，随后部分地区的紧急状态又进一步延长至 5 月

底。日本政府已经将大多数县的紧急状态从 5 月 31 日延长至 6 月 20 日，随后又将紧急状态延长至 8 月底，特

别是东京和周边地区。促使消费者继续保持谨慎并构成下行风险的关键因素包括：由于新确诊病例的不确定

性，短期内就业状况疲软，以及疫苗接种进展缓慢。 

 

日本近期经济前景仍然显示出停滞的势头，因为最近新冠肺炎确诊病例数量增加表明，紧急状态更有可能进一

步扩大并抑制私人消费的复苏。 

 

 
 

今年早些时候，日本近期经济前景显示出略好于预期的势头，不过由于一些富裕家庭选择购买高价汽车等耐用

品，而不是积极出国或返乡度假。然而，在2021年夏季举行的2020东京奥运会上，即使没有海外观众观赛，日

本国内确诊病例数量也创下了新纪录。 

 

环境性能减税政策已再次延长至2021年底。这一措施旨在应对新冠肺炎疫情带来的负面影响。此外，环境友好

型汽车税费减免政策也从2021年4月延长两年至2023年，随着对燃油经济性要求更加严格，这也可能支持日本

国内对具有更好燃油经济性表现的车辆需求。 

 

除丰田汽车外，日本国内大部分汽车制造商7月份的销量均同比下降。丰田（包括雷克萨斯品牌）销量同比增

长7.6%。本田销量同比下降0.2%，日产销量同比下降17.8%。 

 

由于2020年新冠肺炎疫情危机后的复苏影响，日本市场2021年整体国内销量的最新预测为488万辆。这一数字

预计将比2020年增长8.2%。 

 

2021年6月，韩国轻型汽车总销量同比下降15.6%，主要由于2020年同期比较基数较高，除起亚汽车外，韩国国

内大部分汽车制造商销量呈现下降趋势，尽管进口乘用车销量与2020年同期相比有所增长。 
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2021年6月，除起亚汽车外，韩国国内大部分汽车制造商均实现销量同比下降。现代汽车销量同比下降22.6%，

起亚汽车销量同比增长2.4%。雷诺三星销量同比下降21.3%。2021年7月，进口车销量同比增长26.6%。 

 

消费税减免政策原本将于2020年结束，但政府决定再次将其延长至2021年6月，以暂时提振汽车销量。韩国政

府随后决定将特别消费税减免进一步延长至2021年年底。不过，就短期内汽车销量增长的持续性而言，特别消

费税减免的长期影响正在减弱，并变得不那么有效。在2020年销量比2019年增长6.4%之后，韩国2021年新车

销量预计将比2020年下降6.6%，至174万辆。 

 

 

日本/韩国产量 

2021 年 7 月：-2.8%；现值 99 万辆，前值 102 万辆 

2021 年年初至今：+11.6%；现值 679 万辆，前值 609 万辆 

 

从与上月预测的差异来看，2021 年全年产量预测下降了 0.2%。虽然丰田、本田、铃木等汽车制造商第二季度

（4 月至 6 月）的生产业绩好于预期，但由于半导体供应不足和东盟（ASEAN）供应链中断等综合因素，今年

下半年产量预测有所下调。丰田预计将从瑞萨电子获得足够的半导体供应，但由于东盟供应链中断，该公司在

第三季度的产量预测将下调。斯巴鲁、日产、本田等公司今年下半年（7 月至 12 月）的产量预测也因这些综

合因素而下调。由于车辆供应长期紧张，丰田 Harrier、本田 Vezel、铃木 Jimny 等畅销的运动型多用途车

（SUV）车型在国内市场的需求将推迟至 2021 年以后。   
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【供应商趋势亮点】大陆集团推出用于高性能汽车的SportContact 7

轮胎 

新型第七代轮胎的里程数、干湿制动性能均有所提升 

 

 
来源：大陆集团新款SportContact 7 

 

德国汽车零部件制造商大陆集团在9月8日发布的一篇新闻稿中宣布，该公司已经发布了第七代SportContact轮

胎，并将于今年秋季上市。 

 

据新闻稿称，今年新一代轮胎共分42种型号，从19至23英寸不等，预计2022年产品线将进一步扩大。公司表

示，新一代SportContact为驾驶员提供了安全、高性能、以操控为导向的高里程轮胎，其行驶里程比之前型号

增加10%，湿地制动距离减少18%，干式制动性能提高6%，使用寿命增加17%。 

 

据大陆集团介绍，SportContact 7全新的自适应胎面设计可以适应干燥和潮湿路面，为各类车辆用户提供最大

限度的驾驶乐趣。轮胎胎面采用的BlackChili橡胶化合物精确匹配胎面设计，以获得最大的抓地力。 

 

IHS Markit 观点深度解析 

 

大陆集团通过新款SportContact 7轮胎与韩泰Ventus S1 evo Z等超高性能（UUHP）轮胎展开直接竞争。据该

公司介绍，其新轮胎适用于阿尔法罗密欧Giulia Quadrifoglio、奥迪RS系列、宝马M系列、保时捷4 S GT，以及

梅赛德斯AMG、兰博基尼和迈凯轮等各类车型。 

 

该公司还计划推出用于Brabus S 65 Rocket 900 Coupé等高端车型的新款SportContact 7轮胎。 

 

 

 

【供应商趋势亮点】庄信万丰建立新的氢技术业务 

新的垂直业务部门是在合并其绿色氢和燃料电池实体后成立的 
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来源：Getty Images/Marcus Millo 
 

9月9日，伦敦特种化学品公司庄信万丰（JM）在一份声明中表示，其“绿色氢”和“燃料电池”实体将合并为一项

新的氢技术业务。 

 

该公司在上周发布的官方声明中表示：“合并后的新业务部门将利用技术和制造协同效应，并以JM数十年开发

和制造市场领先燃料电池组件的经验为基础，加快推动JM在两个市场的增长和业务规模。” 

 

该公司表示，新成立的“氢技术”业务将由Ralph Calmes领导，他已被任命为这一新部门的总经理。“Ralph此前

曾负责JM铂族金属服务业务，从10月1日起，他将担任这一职务，Eugene McKenna（绿色氢）和Godden（燃

料电池）将直接向他汇报。”该公司补充称，Ralph Calmes将向集团首席执行官Robert Macleod汇报工作。 

 

在谈到接任JM新成立的垂直业务部门负责人时，Calmes表示：“氢在社会脱碳方面具有巨大的潜力。将绿色氢

和燃料电池业务结合在一起，进一步证明了庄信万丰致力于建设氢经济和迈向净零目标的承诺。我们在金属管

理方面的广泛知识，包括回收和建立闭环物料行业的步骤，也将使我们能够利用世界领先的pgm化学和制造经

验，在两个市场实现快速增长。” 

 

IHS Markit 观点深度解析 

 

庄信万丰表示，两家公司的合并建立在其领先技术的基础上，由于清洁氢在脱碳中的重要作用，全球氢市场将

呈指数级增长。公司估计，在未来30年，绿色氢和蓝色氢的需求将增长近10倍。到2027年，氢燃料电池市场预

计将增长三倍以上。公司表示，其蓝色氢团队将继续保留在“高效自然资源”部门。 
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【精彩回顾及资料下载】2021年第七期 | 汽车行业空中下载技术

（OTA）更新 

演讲亮点 
 

 中国车联网市场的发展 

 OTA 技术发展路线 

 OTA 市场现状及未来市场发展展望 

 

李凡妮（Fanni Li） 

IHS Markit 中国汽车供应链与汽车技术预测，车联网高级分析师 

 

近年来，中国市场汽车联网率非常快速的渗透，从 2018 年的 54%渗透率到 2020 年 67%渗透率，未来到 2026

年，IHS Markit 预测车联网渗透率将进一步上升到 83%。 

 

 
 

电动化降低了造车门槛，软件定义汽车、汽车的智能化也是各车厂品牌差异化竞争的重点。 

 

现代座舱可以支持多个屏幕，屏幕的分辨率变高，芯片性能加强，GPU、NPU的性能相较于上一代芯片提升了

数倍有余，更强大的算力使得整个系统可以支持更多的屏幕输出，用户可以感知到卓越的、可视化的3D图形图

像，且用户可以拥有更多、更丰富的媒体应用服务。 
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近两年，L2 级辅助驾驶不断渗透，一些品牌通过数次升级迭代，不断优化辅助驾驶的功能，提升整个功能的实

用性。某些车厂在量产的时候做好了硬件的预埋，SOP 之后通过不断的迭代，让消费者在整个的汽车生命周期

中持续获得新的功能。IHS Markit 认为空中升级技术也成为了定义传统汽车和智能汽车重要的一个分水岭。 

 

 
 

王洪滨（Jacky Wang） 

高级售前技术经理，哈曼 

 

随着汽车领域的发展，当前有 5 个重要的市场趋势对 OTA 产生了新的影响和需求。 

 

第一、5G 的发展及应用。在车辆中引入了 5G,  将克服数据传输的限制，比如数据成本、数据传输的持续时间

和覆盖范围等，为车辆提供实时的高带宽数据传输，从而增强了 OTA 的服务能力。 

 

第二、无人驾驶技术的逐步发展及应用。软件平台需要频繁的更新智能算法，高精地图也需要频繁、连续的进

行更新。这对于 OTA 的需求将是一个长期趋势。 
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第三、电子电器架构的不断演进及软件复杂性的提高。车辆体系架构的变化，比如基于 SOA 体系架构、多软

件部件的实现、集中式高算力平台的引入，这些都对 OTA 流程带来不同的变化和需求。 

 

第四、汽车的电气化，倾向于把汽车作为电子设备或消费电子产品，其特点是通过软件的方式进行覆盖，实现

类似于手机的用户体验。主机厂采用新的以软件为中心的平台，同时非常注重电池及电源管理。 

 

最后、相关法律法规的逐步成熟与落地。比如说 WP29 R156、ISO24089、ISO21434 等，这些对于 OTA 的设

计和实现提供了法律和法规方面的依据和要求。主机厂也要针对不同的市场做对应的合规工作。 

 

 
 

另外一个维度，从车辆本身来看，有联网功能的汽车全球每年的出货量都在增加，2012 年出货量是 500 万

辆，2025 年预计可以达到 8000 万辆。单车内的 ECU 数量也是逐年增加的。2012 年每辆车内有 9 个 ECU，到

2025 年每辆车内则有超过 150 个 ECU。需要 OTA 升级服务的 ECU 数量则是从 2012 年的一两个 ECU，主要是

TCU 和车机，上升到了 2025 年的需要整车覆盖的升级，即需要 OTA 升级的 ECU 达到了 100 个以上。 
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OTA在电动汽车领域的使用场景根据汽车行业的预测数据，2030年电动汽车将占新车销量的24%左右，到2040

年，电动汽车的销量会占全球新车销量的57%左右。不管增速如何，整体趋势是电动汽车的销量在未来几年将

会大幅度增长。 

 

 

 
在电动汽车领域 OTA更新是不可缺少的一个必备功能。除了帮助车辆系统、App实时软件升级之外， OTA还可

以为汽车充电站提供软件更新及服务。 

 

这里介绍两种使用场景。一个适用场景是由OEM主机厂运营的充电站网络，或由充电站网络运营商运营的充电

站网络。OTA云服务，可以通过安全通道与目标车辆和充电站的基础设施进行通讯，对车辆及充电站进行更

新，以确保每个车载系统除了拥有最新、最佳的配置设置外，还可以运行最新的软件版本。在有些情况下，比

如主机厂自己运营的充电站网络，如特斯拉，则可以借此方式获得更好的管控体验，并向车主提供更高级的服

务。 

 

另一个使用场景是可以对于车端电池数据进行收集、分析和诊断，提供增值服务。OTA的云端和车端之间的双

向通讯产生了重要的车辆数据，这些数据可以安全从车端传送到云端，主机厂可以使用这些数据对车辆的整体

健康状况进行分析，并触发实时报警。 

 



IHS Markit 汽车市场每周热点汇编 | 2021年9月                                                                                                                       微信公众号    汽车VIP群 

 
Confidential. © 2021 IHS Markit. All rights reserved.                                                        22  

 
 

 
 

对于电动车，消费者认为电池续航里程是使用电动车的一个主要问题，OTA 系统可以在每次点火或者驾驶里程

超过阈值时，或者每次由 OTA 后台发起数据收集时，收集有关电池消耗的数据，并发送到中央处理单元。主

机厂可以通过手动方式或通过人工智能的方式，对电池的数据进行分析，以便更好的优化电池性能，优先发现

潜在故障，并改进零件采购和服务调度的流程。 

 

 
 

问答环节 
 

提问：关于哪些因素会影响 OTA 的发展？ 

 

回答：OTA 的市场影响的因素主要会有消费者的需求，商业模式、技术以及法规。 

 

需求端，比如消费者对于消费电子和对于车载电子一个相同体验的一个追求，越来越多的需求会更快的去推出

市场，不断的去进行迭代。在车载的环境下，就需要非常安全可靠的 OTA 的方案。 

 

商业模式就是类似于今后的车上，我们可以看到越来越多的品牌会去搭载按需付费的功能包的这种一个商业模
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式。 

技术是指软件定义汽车，电子电器的架构的演变，软件平台复杂度的一个提升，车内的传输网络架构的传输，

网络速度的传输也会加快整个 OTA 软件包的一个安装的过程。 

 

法规，除了中国市场的法规以外，欧盟的 WP29 也规范了网网络安全软件更新管理。 

 

另外,其实除了 OTA 整体的方案以外，整个软件的 QA 和测试也是非常重要的，每版的软件会解决之前的问

题，但也可能引发新的问题。这就需要从整个的、系统层级、并在前期的设计到检验到测试去分析整个软件之

间的关联。 

 

提问：作为消费者，能接受汽车空中升级软件安装的时间最长为多久？10 分钟以内，11~20 分钟，21~30 分钟，

31~60 分钟，一个小时以上都可以？ 

 

回答：从哈曼的经验来看，升级时间涉及到的因素比较多，比如说更新包的大小，要更新ECU的数量，车内总

线的类型和这种电子电器架构等等，可以推荐采用差分的升级方式来代替整班的这种设计方式，尤其是对于更

新包比较大的 ECU。 

 

复制以下链接或点击原文回听研讨会 
https://event.on24.com/wcc/r/2949275/55556772113589F79E05D8C58170CAD3 

 

我们今日将在 VIP 群内分享演讲嘉宾的演讲资料（PDF 版本）。 

 
欢迎加入 VIP 群，下载完整报告 

Join us 

 

 

 

 

 

 

 

###

https://event.on24.com/wcc/r/2949275/55556772113589F79E05D8C58170CAD3
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